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HAMBURG ROCKT
~ DIE METROPOLE FUR DEN PERFEKTEN SOUND

Kernig LOTTO KING KARL UBER HYMNEN, HELDEN UND DEN HSV Strategie mit Gefiihl WAS IST
EIGENTLICH ERFOLG? "Majestitisch NEUER PARTNER SCHLOSS SOLITUDE IN STUTTGART
Wilde Zeiten WARUM GERADE JETZT FASAN, REH UND HIRSCH AUF DEN TELLER MUSSEN
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WIEVIEL MEHR KANN
MAN ZWISCHEN
ZWEl HERZSCHLAGEN
ERLEBEN?
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Kreativ, bunt, erdig

Liebe Leserinnen, liebe Leser,

das feine Understatement, das der Hamburger in fast allen Lebenslagen zu prisentieren
pflegt, fithrt zuweilen zu einem unrealistischen Bild. Das gilt besonders fiir die Rockmu-
sik, also fiir all die Bands, Labels und Clubs, bei denen - sagen wir es mal geradeaus -
taglich der Punk abgeht. Nach aufSen hat es trotzdem oft den Anschein, dass Berlin
kreativer, Miinchen bunter oder Diisseldorf erdiger sein konnte. Das alles ist nicht richtig.
Wabhr ist: Hamburg ist die Hauptstadt der Popmusik. Oder, wie es auf dem Titel dieser
club!-Ausgabe steht: Hamburg rockt.

Der Ausflug, den das club!-Team fiir die Produktion der Titelgeschichte in die Rock-
szene unternahm, war dann auch bemerkenswert. Zum Gesprach mit Lotto King Karl
ging es zunachst ins Hard Rock Cafe. Danach folgte an einem der kaltesten Abende des
Jahres das Titel-Shooting vor dem Alten Elbtunnel. Fiir Lotto King Karl kein Problem,
wenn auch mit einem Wunsch verbunden: ,,Ich wiirde gern meine nachsten Konzerte
ohne Lungenentziindung spielen.“

Warmstens empfehlen mochten wir Thnen auch einige Highlights dieser Ausgabe:
Unsere Autorin Dr. Catrin Gesellensetter hat sich mit der Frage beschiftigt, was eigent-
lich Erfolg ist? Uwe Prieser hat einen Mann getroffen, der irgendwann seine Firma, die
500 Angestellte hatte, verkaufte und stattdessen Kindern in Afrika hilft. Und Gisela
Reiners hat mit Chefkoch Nils-Kim Porru alles Wissenswerte tiber ,,Wild“ zusammen-
getragen — zu probieren ab sofort im Restaurant des Business Club Hamburg.

Viel Vergniigen beim Lesen und GeniefSen

® e Gl

Peter Richard Oppermann Peer-Arne Bottcher

Stehvermdgen - das club!-
Team vor dem Alten Elbtunnel:
(v.I.) Ivo von Renner mit Tunnel-
Wachterin, Peter Oppermann,
Achim Schneider, Lotto King Karl,
Andreas Eckhoff, Tom Leifer.
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Wer-die Wahl hat zwischen New York und.Berlin, wahlt Hamburg Es gibt kaum eine Stadt, in der

Rockmusik s0 vital, innovativ und kreativ gelebt wird.

03 __EDITORIAL
Kreativ, bunt, erdig — Hamburg rockt.

06 . ICH PLANE MEINEN WINTER

Christoph Lieben-Seutter, Intendant der Elbphilharmonie,
Uber die Elbe im Winter und Skiferien nach Weihnachten.

TITELTHEMA

Weder Berlin noch
Minchen oder Diissel-
dorf, sondern Hamburg
ist die Pop-Metropole
Deutschlands. Bands,
Clubs, Labels, so
zahlreich wie vielseitig,
bestimmen die Szene
der Stadt — findet auch
der Rockmusiker Lotto
King Karl.

HAMBURG ROCKT

Gl TR0 POS DEH PERFE ATV SOUSID

S

14 .

26 ..

28 ..

38 .

8.

Look & Feel

DIE EVENTS DES BUSINESS CLUBS

Manner kochen fir ihre Frauen, US-Experte Klaus Scherer
Uber Obamas Zukunft, Star-Architekt Hadi Teherani tGiber

Form und Emotionen, die Highlights der kommenden Wochen.

Titelthema

.HAMBURG ROCKT

Vor 50 Jahren setzten die Beatles Hamburg auf die Land-
karte der Popmusik. Seitdem ist die Hansestadt zu einer
pulsierenden Metropole mit weltweiter Anerkennung ge-
wachsen — wirtschaftlich, kiinstlerisch und touristisch.

MEINUNG
Clubmitglieder zum Thema ,Hamburg rockt".

GURTLERS GRUTZE
club!-Kolumnist Detlef Girtler Gber die Rolle von Apple,
iPod und iTunes im modernen Pop-Business.

Die gute Tat

DIE GESCHICHTE DER WAISENKINDER AUS NAMIBIA
Mit seinem Hilfsprojekt ,steps for children® fand der Unter-
nehmer Dr. Michael Hoppe nach seinem Ausstieg aus dem
Job eine neue Aufgabe — und sein personliches Gllick.

TITELFOTO: IVO VON RENNER; FOTOS: STEFAN KRULLE, MARTINA VAN KANN, SCHLOSS SOLITUDE
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Majestatisch
Der neue Partnerclub Schloss Solitude bei Stuttgart
ist ein prachtiger Ort zum-Verweilen und Tagen.

Wissen

DAS GEHEIMNIS DES ERFOLGS

Was ist Erfolg? Ein geflilltes Bankkonto, eine

gluckliche Familie oder das Hilfsprojekt in der dritten Welt?
Die Antwort ist verbliffend: Der Mensch von heute setzt
neue Prioritaten.

66 ..

JOHN STRELECKY UND DIE BIG FIVE FOR LIFE
Der amerikanische Autor und Personlichkeitstrainer Gber
seinen personlichen Weg zum Gliick.

MEINUNG
Clubmitglieder zum Thema ,Erfolg".

Club & Partner

FEINE ADRESSE IN STUTTGART

An einem der schonsten und spektakularsten Orte
Stuttgarts befindet sich das Schloss Solitude. Besuch
beim neuen Partnerclub des Business Club Hamburg.

Neu im Club

NEUE GESICHTER UND IHRE GESCHICHTEN

Tina Heine, Chefin des Elbjazz-Festivals, Ridiger Behn,
Erfinder von Kustennebel und Kleiner Feigling, Stefan Freyer,
IT-Unternehmer, und Matthias Wolk, TV-Produzent.

Service

APP IN DEN CLUB
Mit der neuen App kénnen Clubmitglieder Konferenzraume
mit dem Smartphone buchen.
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Wildgerichte sind urspriingliche Begegnungen mit
der Natur, findet Chefkoch Nils-Kim Porru.

Interview

LOTTO KING KARL

Insiderwissen: Im Interview verrét Lotto King Karl, wie die
Popbranche wirklich funktioniert und warum Casting-Shows
im Fernsehen nichts mit dem wahren Leben zu tun haben.

ZEHN MINUTEN MIT ...
Clubmitglied Reinhold Wanner, Geschéaftsfihrer
Alles klar! Veranstaltungsservice GmbH

Gourmet & Genuss

MEINE SCHATZE IM GLAS
Club-Sommeliere Anico Koch stellt lhnen Raritaten vor,
die sie am liebsten zu festlichen Anlassen entkorkt.

DER GESCHMACK DER NATUR

Herbstzeit ist Wildzeit. Warum die Klassiker Reh, Hirsch und
Gans gerade jetzt besonders gut schmecken — und was
Chefkoch Nils-Kim Porru fir die Vorweihnachtszeit im Club
vorbereitet hat.

Service
ALLES WISSENSWERTE ZUM CLUB
MEMBERS FOR MEMBERS

IMPRESSUM
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CHRISTOPH LIEBEN-SEUTTER
PLANT SEINEN WINTER

In jeder Ausgabe des clubl-Magazins stellen wir eine bekannte Personlichkeit vor,
die es sichim Strandkorb auf der Terrasse des Business Club Hamburg bequem
machen darf. Dort werden dann kleine und groBe, private und berufliche Plane
fur die nahe Zukunft geschmiedet.

»Ich habe mich in
den Hamburger
Menschenschlag
verliebt.

Warm angezogen im
Strandkorb: Christoph
Lieben-Seutter liebt die
Elbe auch im Winter.

6

Christoph Lieben-Seutter wurde am 3.
Juni 1964 in Wien geboren und wuchs
in einem musikalischen Elternhaus auf.
Nach dem Abitur wurde er Software-
Ingenieur bei Philips, ehe er als Direk-
tionsassistent des Wiener Konzerthau-
ses in die Musikbranche wechselte.
Seit 2007 ist er Generalintendant der
Elbphilharmonie und der Laeiszhalle.

Die Vorweihnachtszeit wird dieses Jahr
nicht so beschaulich, wie wir es gern hat-
ten. Doch trotz zahlreicher Termine, Ver-
anstaltungen und Dienstreisen lassen wir
es uns nicht nehmen, die Faszination
Hamburgs zu geniefsen: die Elbe, die Als-
ter, die Power des Hafens, Krane, Schiffe.
Seit fiinf Jahren leben wir hier; Heimweh
haben wir nicht. Ich habe mich einfach in
den Hamburger Menschenschlag verliebt.
In den vergangenen Jahren haben wir
Weihnachten in Hamburg verbracht, die-
ses Jahr folgen wir jedoch der Einladung
der GrofSeltern nach Wien. Unsere ilteste
Tochter Pauline ist nicht dabei. Sie ver-
bringt gerade ein Jahr an der High School
in Santa Fe. Nach den Feiertagen geht es
noch ein paar Tage nach Kitzbiihel zum
Skifahren, eine Leidenschaft, die wir in
Hamburg leider nicht ausleben konnen.
Aber dafiir haben wir hier die Stadt am
Wasser, das begeistert mich immer wie-
der. Ganz haufig setze ich mich aufs Fahr-
rad und fahre von Harvestehude an der
Alster entlang ins Biiro am Dammtorwall.
Das ist Freude und Entspannung zugleich.
2013 warten grofle Aufgaben: Nach
einer Konferenz in New York, auf der ich
noch einige Kiinstler fiir uns verpflichten
mochte, muss das Konzertprogramm
2013/14 finalisiert werden. Hinzu kommt
unser Nachwuchs-Festival ,,Rising Stars®,
und im Februar das Musikfest ,,Lux
aeterna“: 25 Konzerte fiir die Seele mit
Musik, die Ebenen in uns bertihrt, die im
hektischen Alltag oft zu kurz kommen.
Mit der Musik des ,,Ewigen Lichts* kom-
men wir beschwingt durch den Winter.

FOTO: MARTINA VAN KANN
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PERFEKTUM

MODERNISIERUNG NACH MASS

Perfektum
modern
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Das Premium-Angebot von PERFEKTUM setzt MaB- -
stabe bei Qualitdt und Dienstleistung rund ums Bauen =
und Modernisieren. Rund-Um-Service aus einer Hand.

Stress und Unannehmlichkeiten bei der Modernisierung,

Renovierung oder Erneuerung von Immobilien haben
damit ein Ende. Wir beraten Sie gerne ausfuhrlich Gber
die Moglichkeiten, Ihren Wohnraum noch schéner und
moderner zu gestalten.

Vereinbaren Sie einen Ortstermin oder besuchen Sie un-
seren Store in der Hamburger HafenCity.

Wir sind Mo - Frvon 10 - 18 Uhr und nach individueller
Terminabsprache fur Sie da.

Mit PERFEKTUM zuverlassig, effizient und entspannt modernisieren

Brooktorkai 20 ¢ 20457 Hamburg e Telefon 040.22 69 29 23-0 ¢ www.perfektum.de



club! —04/12 LOOK & FEEL

MANNER AM HERD

Beim Kochkurs in der Meridian Koch-
schule konnten Clubmitglieder schnibbeln,
wurzen, abschmecken — dann durften

die Partnerinnen das Meni genieBen. Das
Ergebnis wurde hoch gelobt. Eins ist klar:
Es muss eine Wiederholung geben.

01 Freude, Stolz und Gaumenschmaus: Nach
der Arbeit lasst es sich lecker speisen. 02 Die
Herren Koche bei der Zubereitung des Meniis.
03 Schnibbeln mit SpaB: Dennis Schéfer.

DESIGN-KUNSTLER

Wenn ein Kinstler wie Hadi Teherani den Business
Club besucht, um tber Formen, Stil und Entwicklun-
gen zu sprechen, dann bleibt kein Sitzplatz frei. So war
es auch diesmal, als der Top-Designer in der Villa im
Heine-Park Uber Architektur, Stadtebau und Produkte
referierte. Bestens gelaunt prasentierte er auf einer
groBen Leinwand viele seiner innovativen Entwicklun-
gen — von Aufsehen erregenden Bauten bis hin zur
Eigenkreation eines City-Bikes. Zu jedem Bild hatte
Teherani natlrlich eine unterhaltsame Geschichte
parat. Nach dem Vortrag hatten die Zuhdrer bei Wein
und Bier noch viele Fragen, die er gern beantwortete.

FOTOS: MARTINA VAN KANN (5), ARCHIV



KLAUS SCHERER IM BUSINESS CLUB

ANSICHTEN EINES KENNERS

ARD-Korrespondent Klaus Scherer stellte im Club sein neues
Buch ,Wahnsinn Amerika“ vor und duBerte sich in club! zur
Wiederwahl des amerikanischen Prasidenten Barack Obama.

club!: Was wird Obama in seiner zweiten und damit letzten
Amtszeit anders machen?

Scherer: ,Obama hat immer eine recht gerade Linie gehabt, diese
verfolgt er sicherlich weiter. Der Vorteil ist, dass er jetzt nicht mehr
der Verséhner sein muss, wo es nicht geht, und keine Ricksicht
zu nehmen braucht auf Kritiker, die ihm die Wiederwahl kosten
kénnten. Er kann sagen, wohin er will und warum — wie zuletzt,

als er das Jobgesetz zum Teil allein umsetzte. So lieBe sich die
Infrastruktur reparieren und die Bildungsreform anschieben."

Klaus Scherer
WAHNSINN
AMERIKA

Innenansichten
einer wankenden
Weltmacht
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SEITENWECHSEL

Doris Tito (Programmleitung Seiten-
Wechsel), Rodger Mahnke (Therapeu-
tische Gemeinschaft Jenfeld) und An-
dreas Bartmann (Griinder Globetrotter)
sprachen Uber den Seitenwechsel von
Fuhrungskraften — eine Woche ohne
Handy und Notebook zu leben und in
einer sozialen Einrichtung zu arbeiten.
SeitenWechsel ist eine Initiative der
Patriotischen Gesellschaft von 1765.
Die Erlebnisse von Andre-as Bart-
mann, der eine Woche lang Garten-
und Kichenarbeiten und viele ,intensi-
ve Gesprache" in einer Einrichtung fur
Stichtige erlebte, beeindruckten die
interessierten Gaste und sorgten fur

angeregte Diskussionen.

SS MEETING

Zum dritten Mal luden die Marketinginitia-
tive Rostock mit Geschaftsfihrer Christian
WeiB und der Business Club Hamburg mit
der Unterstitzung von Michael Meis (hkc -
GmbH) zum Baltic Business Meeting ein.
Ubernachtet wurde erstmals im Grand

Hotel Heiligendamm. Nach einem ,Come
together*, Vortragen und anschlieBendem
Abendessen ging es am nachsten Tag auf

der Ostsee beim Match Race zur Sache.

Nach der Siegerehrung wurden noch

ausgiebig die geschaftlichen Kontakte

zwischen Rostock und Hamburg vertieft.

T T—
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WETTEN, DASS...

...alle Teilnehmer beim Tag auf der Trabrennbahn ihren Spaf
gehabt haben? Clubmitglied und Geschaftsfihrer Dr. Jan Klee-
berg hatte die Idee, Clubmitglieder mit ihrer Familie in die Sulky-
Lounge einzuladen. Wéhrend die Eltern auf Sieger und Platzierte
,zockten®, konnten sich die Kids im Kinderparadies vergniigen.

01 Spannende Rennen
auf der Bahn. 02 Gast-
geber Jan Kleeberg
begriBt die Gaste.

03 Wettfieber bei
Henrik Simonsen,
Guntram Uhlig und
Ole Valsgaard. 04 Ent-
spannte Herren-Run-
de: Joachim Mangold,
Jirgen Pfeiffer und
Club-Geschaftsflihrer
Peter-Richard Opper-
mann (v.l.).

YACHTARBEIT

In einem Audi-Korso (Jirgen
Deforth vom Audizentrum stellte
die Autos) fuhr eine Gruppe von
Mitgliedern nach Flensburg zur
Yachtwerft von Oliver Berking
(Robbe & Berking Classics).
Dort konnten die Géaste einen
Blick hinter die Kulissen werfen
und beobachten, wie Yachten in
traditioneller Bauweise aus Holz
und von Hand gefertigt werden.

Hier finden Sie die High-
lights der kommenden
Wochen, die Sie nicht
verpassen sollten.

Dienstag, 20. November
Exkursion ins Planetarium

Direktor Thomas W. Kraupe gibt tber-
raschende und faszinierende Einblicke
in das Zusammenspiel der Planeten im
Weltall. AuBerdem gewahrt er einen Blick
hinter die Kulissen des Planetariums.

Sonntag, 25. November
Faszination Porsche — Fahrspal3 pur

Der Club und das Porsche Zentrum
Hamburg laden zum FahrspaB ein:

Sie kénnen vom 911er und Boxster Uber
Cayenne bis zum Panamera unterschied-
liche Modelle jeweils 60 Minuten testen.

Dienstag, 27. November

Dr. Jorn S. Jorgensen

Laserstrahl verschafft Durchblick

Der Grinder und é&rztliche Leiter der
EuroEyes-Kliniken wird lhnen in seinem
Vortrag erlautern, wie fortgeschritten
die Lasertechnik ist und wie man damit
vielen Augenpatienten helfen kann.

Davio Haprixoron

Mittwoch, 19. Dezember
David Harrington
,lastenzauber”

Er war Dirigent und Pianist bei Musicals
wie Cats, Phantom der Oper und Dirty
Dancing. Heute ist er musikalischer
Leiter im Schmidt’s Tivoli. GenieBen Sie
den Auftritt von David Harrington.

Donnerstag, 17. Januar
,Pfeiffer fragt*
Meinung machen oder Meinung bilden?

Start einer neuen Diskussionsrunde im
Club. Der Journalist Jurgen Pfeiffer hat
zur Premiere der Talkrunde Heiner Bre-
mer und Prof. Dr. Stefan Weichert sowie
einen Uberraschungsgast eingeladen.

FOTOS: ARCHIV
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THE ALLIANCE OF
PROPERTY COMPETENCE

KEIN ZUFALL, WENN ES
NACH OBEN GEHT...

..vielmehr das Ergebnis guter Beratung: ideenreich und ganz
nah am Markt, aber weit weg von »Business as usual«. Wenn Sie
uns bitte folgen mochten...

Zielfiihrende Beratung und Full Service rund um Immobilie und
Investment sind unser Business. Am besten Sie fiihren dariiber
ein Gesprach mit uns:

Herr Stefan Albert (Tel. 040/32 50 919-91)
freut sich auf Ihren Anruf.

ROBERT C.SPIES

G EWER B E UNUD I NVESTMENT

Stefan Albert - Tel. 040 /3250 919-91
| s.albert@robertcspies.de |

www.robertcspies.de
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DIE MATCHPLAY SERIE:

Abgeschlagen wird auf den Partner-
anlagen der Hanse-Golf-Card. Die
Teilnehmer spielen in Vierergruppen
,jeder gegen jeden”. Somit sind bereits
in dieser Phase drei Spiele garantiert.
Der Gruppenerste qualifiziert sich fur die
Runde der letzten 16. Von da an geht es
im K.o.-System weiter. Halbfinale und
Finale finden auf Schloss Lidersburg
statt. Teilnehmer und Begleitung werden
inklusive Ubernachtung, Abendessen
und Greenfees eingeladen.

Das Abschlussturnier:

Abschluss und Hohepunkt der Golf-
saison des Business Club Hamburg
ist ein Clubturnier im September mit
anschlieBender Abendgala in der Villa
im Heine-Park. Dieses Turnier ist fur
die Teilnehmer an der Matchplay-Serie

JetZt Startplatze SICherﬂ fU I inklusive. Lebenspartner und Freunde
. ' kénnen ebenfalls dabei sein (Preis pro
die Golf Matchplay Serie 2013 Fersor 80 Euro) :

Die Leistungen:
Im Startgeld von 200 Euro sind folgende
Leistungen enthalten:

,Beim Matchplay‘, sagt Dieter Giesen, ,lernt man seinen Mitspieler richtig
kennen. Das macht SpaB." Der Mann muss es wissen: Schlielich war er
bei der Premiere der Golf Matchplay Serie des Business Club Hamburg im

vergangenen Jahr bis zum letzten Tag dabei — als Sieger. e Kick off-Event im Business Club am
Auch 2013 wird im Lochwettspiel ,eins gegen eins* abgeschlagen. Neu ist, 19. Méarz 2013

dass es zunichst eine Gruppenphase mit je vier Teilnehmern gibt. ,Viele fan- * Mindestens eine Hanse-Golf-Card im
den es schade, wenn man in der ersten Runde verliert und dann alles vorbei Wert von 145 Euro fiir vier Runden
ist*, sagt Club-Geschéftsfihrer Peter Oppermann. ,Deshalb haben wir den Golf (Spiele in der Gruppenphase und
Modus etwas verandert. Jetzt spielt jeder viermal.” beim abschlieBenden Clubturnier).
Los geht’s mit einem Kick off am 19. Marz 2013 im Business Club Hamburg, Spieler, die die K.o.-Runden errei-
Halbfinale und Finale sind am 17. und 18. August auf Schloss Liudersburg, chen, erhalten daruber hinaus eine
und im September gibt es fur alle Teilnehmer mit Partner/innen und Freunden weitere Hanse-Golf-Card mit vier

ein groBes Abschlussturnier plus Abendgala. Wegen der groBen Nachfrage Greenfee-Gutscheinen.

sind diesmal 64 statt bislang 32 Startplatze verfugbar. Anmeldungen sind ab e Fir die vier Teilnehmer am Halbfinale
sofort auf der Website des Business Club Hamburg moglich (www.bch.de). eine Einladung mit Begleitperson

nach Schloss Liidersburg inklusive
Ubernachtung mit Frithsttick, Menti
am Abend, Nutzung ,Landsauna“ und
je zwei Greenfee-Gutscheinen.
Clubturnier im September mit Abendgala.
Attraktive Preise der Sponsoren fur
Sieger und Platzierte.

L e
hanse ¥ golf

Preisiibergabe durch EESL
die Sponsoren bei

der Siegerehrung der
Matchplay Serie 2012
(jeweils von links):

01 Marika Eckert und
Holger Liekefett (Hols-
ten), 02 Dieter Giesen
und Gunter Erdmann

(SchlarmannvonGey- Die Hanse-Golf-Card ist die Vorteils-
so0), 03 Bernd Végele karte fiir die Golfregion Hamburg.
| und Bernd Pastwa Partneranlagen sind: Schloss Liders-
d (Audi), 04 Michael burg, Gut Kaden, Treudelberg, Gut
Nielsen und Stefanie Glinde, Gut Waldhof, Brunstorf.

Carstens (Montblanc).

FOTOS: CORNEILUS KALK, FOTOLIA
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INnre Mobel im BUSINESS CLUB und fur Zuhause

PARTNER UND EINRICHTER DES BUSINESS CLUB HAMBURG
GIESEN Raumprdagung - Barbara & Dieter Giesen

Ballindamm 33, 20095 Hamburg

Telefon: +49 (40) 30 37 920-0 - Telefax: +49 (40) 30 37 920-30
E-Mail: contact@giesen-raumpraegung.de

Raumprdgung
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GOOD
VIBRATIONS

Vor 50 Jahren begann Hamburgs Aufstieg zur Music City. Heute ist die
Hansestadt uneingeschrankte Metropole fiir Bands, Labels und Clubs.
Ein Blick hinter die Kulissen und sechs Begegnungen mit Stars der Szene.
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Hamburg rockt: Open Air-Konzerte,

so wie hier das Elbjazz-Festival auf

dem Werftgeldnde von Blohm+Voss,
sind in der Music City angesagt.

Text: Stefan Krulle

Alle wollen sie nach Berlin. Die Stadt an der Havel, so sagt ihr
Regierender Biirgermeister Klaus Wowereit, sei ,,arm, aber sexy*.
Ersteres stimmt, Zweiteres miisste einer genaueren Uberpriifung
unterzogen werden. Denn sexy ist ja eigentlich dort, wo die Musik
spielt. Und da hat Hamburg bundesweit die besten Karten auf der
Hand, hiitet sich aber in hanseatischem Understatement davor,
das in alle Welt hinauszuposaunen.

Als am 11. September 2008 auf St. Pauli der Beatles-Platz dort
eroffnet wurde, wo die GrofSe Freiheit in die Reeperbahn mtindet,
waren gut 48 Jahre vergangen, seit die Liverpooler Fab Four am 17.
August 1960 in der Hansestadt debiitiert hatten. An ihnen und
ihren Gastspielen im Starclub kommt keiner vorbei, der tiber die
Musikstadt Hamburg nachdenkt. Was durchaus auch ein Problem
der Stadt ist, sobald sie sich als Music City zu behaupten sucht.
Musikgeschichte wurde hier seither eigentlich bestandig geschrie-
ben, nostalgische Erinnerungen muss niemand bemiihen.

Von den Bedingungen, unter denen Rockbands und die Kiez-
clubs Indra, Kaiserkeller, Top Ten oder Starclub in den Sechzigern
zu leiden hatten, sind hunderte unglaublicher Berichte erhalten.
Von Liveclubs, wie sie Hamburg heute zieren, durfte damals nur
getraumt werden, erst mit der Eroffnung der Fabrik in Altona
1971 erhielten Rockbands ein Venue, welches ihren Erfordernis-
sen diente. Da war der Starclub schon Geschichte.

Business Club-Mitglied Peter Bischoff vom Musikverlag Bear-
songs denkt beim Stichwort ,,Hamburg rockt“ noch als Erstes an
»Fabrik, Markthalle, Logo. Weil ich dort zehn Jahre lang Pro-
gramm gemacht habe und Bon Jovi, Guns & Roses, Bryan Adams,
Metallica, Herman Brood, Udo Lindenberg und viele mehr veran-
staltet habe.“ Mittlerweile aber verfiigt der Westen von Hamburgs
City tiber eine unvergleichliche Dichte an Clubs, die kurzen Wege
im Bermuda-Dreieck von Ubel & Gefihrlich, GrofSer Freiheit 36
und Docks ermdoglichten seit 2006 den Aufstieg des Reeperbahn
Festivals zum mittlerweile grofSten europdischen Stadtfestival. Zu-
dem bringt es die Hamburger Musikszene dorthin, wo sie in den
Medien der Stadt schon immer und momentan leider zunehmend
ein Schattendasein fristet: in die Offentlichkeit.

Spatestens seit 2011 sprechen die aus aller Welt angereisten Be-
sucher offen davon, dass die drei Tage auf dem Kiez mit dem ange-
schlossenen Campus fiir Fachpublikum die Popkomm in Berlin
definitiv abgelost haben. Letztlich aber ist die Zusammenkunft
von 290 Kiinstlern und 25 000 Zuschauern an 60 Spielorten nur
Ausdruck dafiir, dass Hamburg in den letzten anderthalb Jahr-
zehnten zur ersten GrofSe im bundesdeutschen Wettbewerb -
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herangewachsen ist. Zum einen stammen wegweisende Bands
und Interpreten wie Fink, Tocotronic, Bernd Begemann, Tomte,
Kettcar, Blumfeld, Boy oder Johannes Oerding vom Elbstrand,
zum anderen ebnen ihnen die Plattenfirmen Hamburgs den Weg
in die Charts. Zwar verliefSen die Major Labels mit loblicher Aus-
nahme von Warner Music alle ihre hiesigen Standorte, so dass
bereits vom Niedergang der Medienstadt Hamburg gesprochen
wurde. An ihre Stelle jedoch traten kleine, flexible und oft innova-
tive Firmen, die sich vor allem auf dem nach wie vor wachsenden
Livesektor des Musikgeschifts engagieren.

Unternehmen wie Grand Hotel van Cleef, Hypertension, Tape-
te, 105, Ferryhouse oder Herzog Records betreiben aktive Nach-
wuchspflege - und sie finden dafiir Unterstiitzung bei den ortsan-
sassigen Konzertveranstaltern und Clubs. Ob die Karsten Jahnke
Konzertdirektion, FKP Scorpio, A.S.S. Concerts, Hamburg Kon-
zerte oder die Funke Media, sie alle scheuen nicht das Risiko, sich
um noch nicht etablierte Kiinstler zu kiimmern. Die Karrieren von
Hamburger Kiinstlern wie Annett Louisan, Cithe, Johannes Oer-
ding, Ina Miiller oder Boy nahmen in der Heimatstadt ihren An-
fang, nationale Newcomer wie Tim Bendzko oder Gisbert zu
Knyphausen und internationale wie Katzenjammer oder Zaz fan-
den hier die passende Infrastruktur fiir den Karrierestart. Und seit
dem Bau der Color Line Arena, inzwischen O2 World, machen
auch die groffen Acts wieder Halt in Hamburg.

Dass sich der Erfolg im Rock- und Popbusiness zuweilen auch
auf eine gute Ausbildung griinden kann, erweist sich am Beispiel
des Popkurses der Hochschule fiir Musik und Theater. 1982 als
Modellversuch gegriindet, liest sich die Liste seiner Absolventen
drei Jahrzehnte spater wie ein Who is Who der deutschen Popge-
schichte. Von Tim Fischer bis zu Seeed, von Cathe iiber Ute Lem-
per, die Ohrbooten und Michy Reincke bis zu Wir sind Helden
reicht der Bogen. Nicht wenige von ihnen nutzten anschliefSend
die alles andere als iibersichtlich zu nennende Studiolandschaft
der Hansestadt. ,,Hamburg als Musikstadt ist ein Highlight an
sich®, sagt Jorg Reitmann, Geschiftsfiihrer vom Alsterradio, ,,ne-
ben den grofSen Locations, in denen die Weltstars regelmafSig zu
Gast sind, haben wir die Reeperbahn und rundherum viele kleine
Clubs. Diese Locations sind international angesehen, hier werden
Stars geboren! Bei uns konnte man R.E.M. vor vielen Jahren als
unbekannte Band im Knust entdecken oder Kiinstler wie die To-
ten Hosen im Molotow sehen. Auflerdem prigen unsere Musiker
und Produzenten die Szene. Udo Lindenberg, Fettes Brot oder
Nena sind nicht mehr wegzudenken. Der Hamburger Studiobesit-
zer und Produzent Franz Plasa hat beispielsweise Kiinstler wie De-
peche Mode, Mariah Carey oder Eminem in sein Studio und so-
mit auch in unsere Stadt gelockt.“

Anders als in Berlin findet sich in Hamburg nur selten aufge-
regt erzwungene Coolness, anders als in Miinchen verzichten die
Clubs hier weitgehend auf Gesichtskontrollen, das Hamburger
Publikum gilt unter internationalen Kiinstlern zwar als anspruchs-
voll zur Euphorie zu tiberreden, aber eben auch als sympathisch
bunt und neugierig — und es speist sich aus mittlerweile drei Ge-
nerationen.

Dass kiirzlich die Ausstellung ,,Beatlemania“ ihre Pforten auf
der Reeperbahn schlieflen musste, ist zwar sehr bedauerlich. Viel-
leicht aber war das auch ein kleines Zeichen fiir Hamburgs Zu-
kunft als Musikmetropole, in der man sich nicht nur alter Zeiten
erinnert, sondern an vielleicht noch besseren neuen arbeitet. =

Stefan Krulle ist freier Journalist und exzellenter Kenner der Hamburger
Club- und Musikszene. Als Autor und Musikkritiker schreibt er fur ,Die
Welt“, ,Welt am Sonntag“ und verschiedene andere Publikationen.
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Die Gefilhlvolle

Annett Louisan

59 Als ich aus dem Osten nach Hamburg kam, war ich tiberwaltigt
von den vielen Moglichkeiten, die es hier gab. Die Musikszene war
wie ein Magnet, der mich anzog. Meinen ersten Auftritt hatte ich
im Sommer 2004 auf dem Kiez in der Lausch-Lounge. Da waren
nur 50 bis 100 Leute, ganz intim. Obwohl ich in Hamburg studiert
habe, meine Freunde und mein Label hier sind, war mein Verhalt-
nis zur Stadt lange Zeit gespalten. Ich hatte immer ein wenig Fern-
weh. Drei Jahre war ich dann weg, in New York und Berlin. Jetzt
schitze ich Hamburg sehr, auch fiir das Geschaftliche. Im Gegen-
satz zu Berlin ist es hier verbindlicher, man kann sich auf die Leute
verlassen. Auch das Netzwerk der Musiker ist starker. Die Leute

kennen und helfen sich und das ist ein gutes Geftihl.¢¢
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Der Rapper
Ferris Hilton

Die Hamburger Szene ist legendar. Als ich von Bremen hierher
zog, wollte ich beruflich einen Schritt nach vorne machen. Damals
war ich wild, jung und habe nichts ausgelassen. Wenn irgendwo
etwas los war, war ich dabei. Heute gehe ich kaum noch auf den
Kiez, der ist mir zu tiberfiillt mit Touristen und hat so einen Baller-

mann-Touch. Auch die Musikszene hat sich verandert. Damals

hingen wir alle standig miteinander rum - das war die Zeit mit der
Mongo Clikke. Jetzt ist die alte Garde zerstreut, jeder kocht sein
eigenes Stippchen. Von den Locations hier gefallt mir der Baalsaal,
denn der hat einfach die fetteste Anlage deutschlandweit. Die Leu-
te in Hamburg finde ich cool, weil sie eher zuriickhaltend sind und
nicht gleich ausrasten, wenn sie einen auf der Strafe sehen ¢

FOTOS: ARCHIV
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Der StraBenrocker

Ingo Pohlmann

Ich finde, Hamburg hat fiir eine GrofSstadt ein gewisses dorfli-

bb
ches Flair, in der man trotzdem das Gefiihl hat, am Brennpunkt

einer Szene zu sein, die sich spannend entwickelt und immer Neu-
es gebart. Friiher, als ich noch in Miinster lebte, fuhren wir oft mit
meinem Ford Granada nach Hamburg und spielten auf der Ree-
perbahn an den Treppen zum Panoptikum, bis die Sonne aufging.
Als ich dann als Kellner im BP in der Schanze anfing, er6ffnete ich
die ,,Rocker vom Hocker“-Veranstaltung. Da ging es von 21 bis
etwa 11 Uhr vormittags ausschliefSlich ums Musikmachen. Das
war die beste Musikschule, die ich erleben konnte. Ich habe viele
Musiker kennengelernt: Henning Wehland, Jan Plewka oder
Sascha zum Beispiel und auch Leute, die noch an ihrer Zukunft
schmiedeten. Da war die Sangerin Cathe, die den Putz mit Schleif-
papier bearbeitete oder Philipp Poisel, der mal mit dem letzten
Zug aus Stuttgart kam und von Herrn Reimer sang. Zur Zeit ist
fiir mich einer der spannendsten Tom Klose, der vor einem Jahr
aus Flensburg nach Hamburg gekommen ist.¢¢

Die Kosmopolitin

Oceana

s9lch bin immer schon viel durch die Welt gereist, aber meine

Heimat ist Hamburg. Fiir mich ist es die schonste Stadt Deutsch-
lands. Ich mag die trockene Art der Leute. Wenn man einmal mit
thnen warm wird, dann ist die Freundschaft fiir immer. AufSerdem
gibt es eine tolle Musikszene, die sehr international ist. Ende der
90er Jahre habe ich - das war ganz am Anfang meiner Karriere -
mit der Band Echt zusammengearbeitet und war auch mit auf
Tour. Seit ich den Song fiir die Fufsball-EM dieses Jahr gesungen
habe, reise ich noch mehr. Jetzt gerade bin ich als Support Act mit
Lionel Ritchie unterwegs. Dadurch kann ich noch seltener in
Hamburg sein, aber sooft es geht, komme ich hierher zu meiner
Familie nach Wedel und besuche meine Oma, sie ist 95.6¢
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Mr. Happy Sound
James Last

99 Das Motto ,,Hamburg rockt* finde ich gut. Im Grunde bin ich
auch ein Rocker und habe hier eine spanmende Zeit verbracht.
Damals war ich beim NDR Orchester und habe im Studio Hamburg
in Rahlstedt Platten aufgenommen. Heute wird ja viel zu Hause
am Computer gemacht, aber damals gab es noch kein Homere-
cording. Die Hamburger Musikszene ist immer noch sehr lebhaft,
wenn auch nicht mehr so wie fruher. Viele Plattenfirmen sind ab-
gewandert nach Berlin."Aber es gibt hier viele talentierte Musiker.
Mit einigen habe ich zusammengearbeitet. Die Band Fettes Brot
zum Beispiel ist einmal in mein Haus in Florida gekommen - ich
habe dort ein kleines Studio — und wir haben einen Song aufge-
nommen. Auch zu Udo Lindenberg habe ich noch viel Kontakt.¢¢

SPIELPLATZ FUR JUNGE BANDS

Andreas Drees von satis&fy und Club-Geschaftsfuhrer Peer-Arne
Béttcher hatten die Idee: Bands wie Revolverheld (Bild) sollten
eine Mdglichkeit zum Uben bekommen. ,Wir wollten jungen Musi-
kern auf das Pferd helfen’, so Drees. Es fanden sich einige Spon-
soren und das Projekt Wilhelmsrock wurde Wirklichkeit. Die gu-
ten Bedingugen haben sich herumgesprochen und ,der Zulauf ist
extrem" (Drees). ,Wir wollen es nicht zu hoch hangen, aber wir
haben in Zukunft noch einiges mit Wilhelmsrock vor*, verspricht Drees.
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Der Soulman

Stefan Gwildis

55 ich glaube; wennman Hamburg begréifenwill, muss man zum

Hafen gehen. Viele aus meiner Familie waren dort aktiv. Mein
Onkel und mein Grof$vater haben als Getreidekontrolleure gear-
beitet, meine Oma hatte eine Kneipe im Portugicsenviertel. Ich
dagegen habe sozusagen nach dem Abitur nichts Anstindiges
meht gemacht. Durch Zufall'bin ich in die verschiedensten Sachen
hineingeglitscht. So war es zum Beispiel beim Thalia Theater. Als
ich eines Tages dort votbeikam, bin ich spontan reinmarschiert
und habe den Pfortner gefragt, was man tun muss, um hier zu ar-
beiten. Der guckte mich etwas komisch an, ich hatte damals ja
noch lange Haare und Bart. Dann sagte er, ich solle nichste Wo-
che wiederkommen, da ware ein Casting fiir ,,Die drei Musketie-
re®. Ich bin hingegangen und wurde genommen. AnschliefSend
habe ich dort eine Ausbildung fiir Stunts und Fechtszenen absol-
viert. Eine tolle Phase war auch in den 80er Jahren, als ich im
Schmidt Theater das Musical gemacht habe und das klasse rein-
knallte. Als echter Barmbeker wird mich wohl nie jemand ganz
aus Hamburg ‘wegbekommen. Angebote in anderen deutschen
Stadten habe ich schon ausgeschlagen. Immer wenn ich diesen
Schnodder-Dialekt hore, dann weif$ ich, hier bin ich zu Hause ¢
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»lch mag es, wenn man
sieht, wie ein Lied wachst*

LOTTO KING KARL ist mit ganzem Herzen Hamburger. Im Gesprdch erzdihlt er iiber
die Rockszene der Stadt, erste Versuche als Songschreiber und ,,Hamburg, meine Perle“.

Text: Andreas Eckhoff, Achim Schneider Fotos: Ivo von Renner

club!: Lotto, Sie sind Hamburger und kennen die Musikszene
der Stadt. Ist Hamburg eine Stadt, die rockt?

Lotto King Karl: Absolut. Hamburg hat eine vitale und traditions-
reiche Szene. Es gibt hier sehr gute Musikclubs und natiirlich hat
die Stadt einen riesigen Standortvorteil mit der Reeperbahn und
dem Kiez. Ich habe es immer so empfunden, dass Hamburg rockt.

club!: Es gab die Beatles, den Starclub und vieles mehr in
den 60er Jahren. Wie wiirden Sie die Musikszene der Stadt
heute einordnen?

Lotto: Grundsitzlich besteht die deutsche Musikszene aus zwei
Welten. Es gibt die Medienwelt und die Musikwelt. Zur Medien-
welt gehoren die Castingshows und all diese TV-Geschichten.
Das ist eine Scheinwelt, von der niemand leben kann. Aber es gibt
eine Menge Bands und Kiinstler, die von der Musik leben, genau-
so wie wir. Das macht die Starke von Hamburg aus.

club!: Ist es schwierig, sich in einer Stadt wie Hamburg als
Musiker zu etablieren?

Lotto: Auf jeden Fall. Hamburg ist in Deutschland Champions
League. Wir haben unsere Laufbahn im Knust begonnen, danach
ging es ins Logo, in die GrofSe Freiheit und dann weiter nach
draufen. Das ist eine gute Sozialisation und perfekte Ubung. So
soll es sein. Es hat ja nichts mit Musik zu tun, wenn junge Leute
im Fernsehen auf eine Riesenbiihne gestellt werden und versu-
chen, eine Strophe und einen Refrain zu singen, die sie weder ge-
schrieben haben noch deren Text sie verstehen. Das ist Entertain-
ment fiir irgendeinen Zweck. Fiir das, was wir erlebt haben, sind
Clubs notig und nattirlich die Fans.

club!: Hat man es als Musiker aus einer GroBstadt leichter
oder ist es egal, ob man aus Bremerhaven, Oldenburg oder
Hamburg kommt?

Lotto: Wenn man in eine grofSe Stadt will, weil dort viele Musik-
clubs sind, dann bleiben in Deutschland nicht viele Moglichkeiten.
Das liegt daran, dass es nicht viele grofle Stadte gibt. AufSerdem
gibt es unterschiedliche Schwierigkeitsgrade. In Berlin ist es
schwierig, weil man dort nicht so einfach Promotion fiir etwas
machen kann. Du hast das Gefiihl, wenn Du dort die rechte Seite
des Bauzauns fertig plakatiert hast, dann klebt auf der linken Seite
schon ein anderer etwas tiber dein Plakat. Nicht weil die Leute
boshaft sind, sondern weil dort unheimlich viel passiert. Auch im
Ruhrgebiet ist es nicht einfach, weil es ein riesiges Ballungszent-
rum ist. In Miinchen gibt es nicht so viele Clubs. Aber das Prob-
lem, das Musiker haben, ist die Moglichkeit, in verschieden gro-
Sen Locations zu spielen und dadurch zu wachsen. Dafiir braucht
man entweder ein Auto oder eben eine grofSe Stadt wie Hamburg.
Unterm Strich ist es egal, ob man in sechs Dorfer, drei Kleinstadte,
zwei groflere oder in eine richtig grofse Stadt geht.
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club!: Sie haben gesagt, Hamburg ist fur Musiker die Cham-
pions League. Was bedeutet das fiir einen Kiinstler?

Lotto: Hamburg ist die zweitgrofSte Stadt Deutschlands und ich
halte sie kulturell fir die am meisten gewachsene und wichtigste
Stadt. Berlin ist eine Medienstadt. Aber dort ist ganz viel kiinstlich
hineingepumpt worden. Ich denke, viele Hamburger werden ihre
Jugend mit Liveclubs in Verbindung bringen und das wird in ande-
ren Stadten nicht zwingend ein so hoher Prozentsatz tun. In den
frithen 80er Jahren kam zum Beispiel aus Diisseldorf sehr innovati-
ve Musik. Kraftwerk war damals ganz weit vorn. Die Toten Hosen
waren die Wiege der deutschen Punkszene. Es gab die Musik-Achse
Diisseldorf - Hamburg — Berlin. Hamburg war immer mit dabei.
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club!: Apropos Tote Hosen: Die Band schlieBt ein bisschen
zu lhnen auf mit ihrem Stadionsong fiir die Fortuna, oder?

Lotto: Die Toten Hosen sind eine tiberragende Band. Mit denen
messen wir uns auch nicht. Ganz ehrlich, man schreibt auch kei-
nen Song, damit er eine Stadionhymne wird. Man versucht, einen
guten Song zu schreiben. Und es fallt einem natlirlich wahrend
des Komponierens auf, dass er vielleicht auch einen gewissen
Zweck erfulle. Wir haben einmal den Song ,,Laut* gemacht. Das
war eine Hommage an unseren Auftritt beim Heavy Metal Festi-
val in Wacken, wo man uns ziemlich skeptisch begriifst, aber sehr
freundlich verabschiedet hat. Nicht, weil die Leute froh waren,
dass es endlich vorbei war, sondern weil wir sie iiberzeugt -

LOTTO KING KARL wurde am 4. Februar 1967 als
Gerrit Heesemann in Barmbek geboren. 1995 begann
seine Karriere als Rockmusiker. Ein Jahr spéater verof-
fentlichte er mit seinen Barmbek Dreamboys das erste
Album. Am liebsten singt er Uber FuBball, Reeperbahn
und Elbe. Sein bekanntester Song ist ,Hamburg, meine
Perle®, die er vor jedem Spiel live im Stadion singt. Seit
acht Jahren ist Lotto King Karl in der Imtech-Arena
dabei. Mit seinem Label Northcoast Records gibt Lotto
auch jungen Musikern die Chance, Alben aufzunehmen.
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haben. Da weifS man beim Schreiben sofort, dass man diesen Song
niemals in einem Fuf$ballstadion horen wird.

club!: War ,Hamburg, meine Perle“ schon beim Schreiben
ein Stadionsong?
Lotto: Nein, das ist spater passiert. Ich glaube, den Song gab es
bereits vier oder funf Jahre, als sich das erste Mal etwas in der
Richtung regte. Irgendwie ist der Song von den Fans im Stadion
installiert worden.

club!: Also weiB man vorher nicht, dass man einen Stadion-
song geschrieben hat?

Lotto: So komplett auf Sicherheit zu gehen und zu sagen, das ist
jetzt eine Fanhymne, das kann man nicht machen. Aber mit einem
Song im deutschen Profifuf$ball zu landen, der mit den Ligen in
England, Italien, Frankreich und Spanien die wichtigste Marke auf
der Welt bildet, ist kein schlechtes Gefiihl.

club!: Wie wird man zum Songschreiber?

Lotto: Ich bin zufallig zur Musik gekommen und hatte irgend-
wann die Moglichkeit, ein Album zu machen. Ich hatte keine Ah-
nung davon und musste anfangen, mich mit der Masse der Lieder
auf einem Album auseinanderzusetzen. Mittlerweile haben wir 13
Alben gemacht, und ich habe mich ein bisschen daran gewohnt.
Heute arbeiten wir, wie das eine richtige Band auch tun sollte.

club!: Wie schreiben Sie denn lhre Songs? Auf der Sonnen-
liege auf Mallorca oder am Schreibtisch wie ein Beamter?
Lotto: Wir haben alles gemacht. Es gab Lieder, die ich irgendwo
in einer Viertelstunde geschrieben habe. Es gab aber auch Songs,
bei denen ich gesagt habe, ich finde die Musik super und ich rufe in
drei Monaten an, wenn mir vielleicht ein Text dazu eingefallen ist.

club!: Texte schreiben kann ganz schon anstrengend sein.
Wo fiihlen Sie sich denn dabei am wohlsten?

Lotto: Ich schreibe gern am Computer. Es hat den Vorteil, dass
man merkt, ob eine Zeile besser fiir diese oder eine andere Stro-
phe passt. Ich mag es auch, wenn man sieht, wie ein Text wachst.
Es kommt auch immer wieder vor, dass Leute uns komplette
Songs anbieten. Aber natiitlich ist es so, dass tiber 13 Jahre hin-
weg aus einer Hand voll Leuten ein Team entstanden ist, die die
Songs immer mitschreibt. Und die den roten Faden zusammen-
halten, der da heifst: Die Barmbek Dream Boys. Das ist eine Band
mit vielen Leuten, die individuell dazu beitragen, dass ein Album
so klingt, wie es klingt.

club!: Spielen Bands heute mehr Konzerte, um von der Musik
leben zu kénnen?

Lotto: Das glauben immer alle. Tatsdchlich ist das nicht der Fall.
Man kann gar nicht mehr so haufig spielen, weil sich viele Clubs
selbst in einer schwierigen Lage befinden. Frither habe ich im Jahr
sieben, oder achtmal haufiger gespielt als heute.

club!: Viele meinen, das Spielen auf der Biihne ist das Beste
fir einen Musiker.

Lotto: Vor Publikum zu spielen ist das, wofiir wir letztendlich al-
les machen. Man durchlauft mit jedem Stiick verschiedene Pha-
sen. Man nimmt sie auf. Und dann kommt der Moment, in dem
man die Stlicke live auffiihrt. Das ist immer wieder spannend. Wir
spielen neue Songs, von denen wir glauben, dass sie die Eckpfeiler
eines Albums werden konnten, ein paar Mal live. Aus den Reakti-
onen der Fans sehen wir, ob das gelungen ist, was wir wollten. Es
ist ein erstes vorsichtiges Herantasten an neue Songs.
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im Hard Rock Cafe.

club!: Sie singen vor jedem Heimspiel des HSV lhren FuB-
ball-Klassiker ,Hamburg, meine Perle” live im Stadion. Wel-
che Rolle spielt der FuBball in Ihrem Leben?

Lotto: Er ist meine Leidenschaft. Ich bin ein verbissener FufSball-
und totaler HSV-Fan.

club!: Sind Sie so extrem wie der Arsenal-Fan und Buchau-
tor Nick Hornby, der sagt, seinen Verein kbnne man sich ja
nicht aussuchen. Das Verhéltnis zu einem Club sei in etwa
vergleichbar wie das zu Mutter und Vater?

Lotto: Rechthat er. Ich gehe mit dem Verein abends schlafenund
wache morgens mit ihm wieder auf. Und daran kann ich nichts andern.

club!: Dann eriibrigt sich vielleicht die Frage, ob Sie richtig
tief mitleiden, wenn Ihr HSV erfolglos spielt?

Lotto: Allerdings. Ich leide ja sogar doppelt. Denn was mache ich,
wenn die Saison in die Hose geht? Nicht in dem Sinne nattrlich,
dass ich woméglich dartiber nachdenken wiirde aufzuhoren oder
so, sondern: Was sage ich den Leuten dann? Ich muss in einem
gewissen Mafs meine Emotionen im Griff haben.

club!: Und jetzt ist der gréBte Fan Stadionsprecher beim
HSV. Wie haben Sie das geschafft?

Lotto: Als ich bei Radio Hamburg (war Medienpartner des HSV,
die Red.) gearbeitet habe, hat sich das einfach so ergeben. Nach-
dem der NDR wieder Medienpartner wurde, sind wir dabei ge-
blieben. Und jetzt sind wir schon im achten Jahr dabei.

club!: Hat sich in der Zeit das Verhéltnis zum Publikum ver-
andert?

Lotto: Es andert sich eigentlich alle zwei Wochen, weil beim Spiel
immer eine andere Situation entsteht. Man merkt aber, dass man
insgesamt durch die sportliche Situation, die in letzter Zeit sehr
angespannt war, zusammengewachsen ist. Ansonsten habe ich
keine grofSe Veranderung wahrgenommen. Natiirlich kennen die
Jungen und Madel im Norden den Song ,,Hamburg, meine Perle
und es verandert sich dahingehend, dass man gemeinsam sich
selbst reprasentiert. Es ist schon ein toller Moment, oben auf der
Hebebiihne vor den Fans zu stehen.



club!: Kinstler wie Marius Miiller-Westernhagen verlassen
Hamburg und gehen nach Berlin. Udo Lindenberg droht im-
mer wieder einmal mit seinem Abgang. Kénnten auch Sie
sich vorstellen, lhre Heimatstadt irgendwann zu verlassen?

Lotto: Nein. Flir mich ist es unmoglich, dass ich keinen Wohnsitz
in Hamburg habe oder wegziehe. Das ist hier meine Heimat und
fur mich unumstofSlich. Bei Westernhagen finde ich es aber nicht
schlimm, der ist ja sowieso Diisseldorfer. Ich habe nur seine Be-
grundung nicht verstanden. Zuerst hat er ein Album in New York
aufgenommen, weil da die Kreativitit tiber allem stehen soll. Und
dann ist er nach Berlin gezogen, weil es dort angeblich noch krea-
tiver sein soll. Ehrlich, das ist doch wohl dummes Zeug. Dass Ber-
lin kreativer und lebendiger sein soll als New York, ist ein Witz.

club!: Aber Udo Lindenberg hat jahrzehntelang das Atlantic
Hotel als seine Heimat gepriesen.

Lotto: Bei Udo wiirde ich sagen, dass er mit dem Herzen nie so
weit nach Berlin gezogen ist, wie es in einigen Zeitungen stand.
Ich glaube, Udo ist Hamburger und bleibt es auch.

club!: Vielleicht will Lindenberg nur Druck machen, damit er
endlich sein Museum in der Stadt bekommt?

Lotto: Letztendlich ist Udo ein Kiinstler, der bei einer Plattenfirma
unter Vertrag ist, die in Berlin sitzt. Deswegen macht es vielleicht
ja auch Sinn, dort eine Wohnung zu haben. Bei mir ist es anders.
Ich habe mein eigenes Label und bin fiir die groferen Plattenfir-
men quasi arbeitslos. Insofern kann ich auch wohnen, wo ich will.

club! — 04/12 INTERVIEW

club!: Sie sind , arbeitslos“? Das ist ein Witz. In Wahrheit sind
Sie einer der erfolgreichsten Musiker Deutschlands.

Lotto: Aber wenn es nach ,,Wetten, dass ... oder anderen Fern-
sehsendungen geht, gibt es Lotto King Karl und die Barmbek
Dream Boys tiberhaupt nicht. Richtig ist aber, dass wir regelmafig
in einem knallvollen Stadtpark auftreten, wo es von der ersten bis
zur letzten Sekunde richtig abgeht. Jetzt ist die Frage: Ist ,,Wetten,
dass ...“ die wahre Kultur und wir sind die Gegenkultur? Oder
sind wir vielleicht die wahre Kultur? Schon lustig, oder? Aber da-
fur geht es uns ganz gut.

club!: Kommen junge Musiker zu lhnen,um sich Tipps zu holen?
Lotto: Klar. Aber die kommen in erster Linie auch zu uns, weil sie
einen Plattenvertrag haben wollen. Und da muss ich ehrlich sagen:
Von denen, bei denen wir am Anfang glauben, dass sie vielleicht
gut sind und erfolgreich werden konnten, scheiden 60 Prozent
nach drei oder vier Gesprichen aus.

Club!: Warum?

Lotto: Weil immer alle gleich das grofle Geld wollen. Wenn ich
ihnen dann sage, was wirklich machbar ist, heifst es gleich: Thr
glaubt wohl nicht an uns. In Wahrheit ist es umgekehrt. Diese
Bands halten es nicht fiir moglich, mit ihrer Musik Geld zu ver-
dienen. Aber wenn die schon nicht daran glauben, warum soll
ich es dann tun?

Thomas Schmidt,
Geschéftsflihrer SMF
Wohndesign

»Als Tischler kann ich IThnen sagen:
Gute Bank.”

Firmenkunden profitieren von umfassender und individueller
Beratung beim ,,Haspa UnternehmerGesprach®.

Meine Bank heifl3t Haspa.

‘ﬁrmenkunden .haspa. de I h

Hamburger Sparkasse
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,Die erste Adresse fur
die Popkultur von morgen

Clubmitglieder zum Thema ,,Hamburg rockt*

Claudia Hagn
Claudia Hagn Textile Designer
Inhaberin

Hamburg ist so vielschichtig und facettenreich

wie keine andere Stadt in diesem Land. Durch meine
stark trendorientierte weltweite Arbeit im Bereich
Mode und Lifestyle wusste ich, dass ich nur in Ham-
burg meine eigenen themenbezogenen Marken und
Konzepte - fernab vom gangigen Mainstream - opti-
mal platzieren kann, um sie unter dem Motto ,alle
Sinne bertihren®, den Menschen naherzubringen. Un-
terstlitzt wird dies durch die enge Zusammenarbeit
mit erfolgreichen Hamburger Musikern, die fiir den
Part ,,Horen® ihren wertvollen Anteil zu meinen Kol-
lektionen beigetragen haben.

Mathias Pomplitz
KKS Hahn GmbH
Account Executive

Friedhelm Osada
Your Gala Ringling & Osada GmbH
Geschaftsfihrer

Keine andere deutsche Stadt hat
eine so hohe Affinitdt zur Musik.
Hamburg ist von der Couleur der
Locations, wie zum Beispiel
Knust, Griinspan, Molotow, Gro-
fSe Freiheit oder Fabrik, uniiber-
troffen. Es gibt flir jedes Genre
Kapazitaten — deshalb kommt
kein Kiinstler an Hamburg vorbei.
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STEFAN ECKERT
GoldenGround —
Personal dance coaching
Mitbegriinder

Hamburg hat eine Vielzahl von
Angeboten in der Musikszene.
Das zeigt sich in Clubs, Bars, Kon-
zerten, Musicals und vielem mehr.
Wir entwickeln uns immer mehr
Richtung Musicalhauptstadt in
Deutschland und das bringt viele
Besucher in diese wunderbare

Es muss nicht immer die Hauptstadt sein. Hamburg hat Stadt. Spannend ist auch die

im Musikbereich alles zu bieten - von kleinen Gigs tiber Nachfrage nach Tanztraining.
grofSartige Festivals bis hin zu den Spektakeln in den Wer auf exklusive Weise tanzen
Arenen der Hansestadt. Unzihlige tolle Kiinstler rocken lernen mochte, kann das bei uns
in unserer Stadt mit leisen und natlirlich auch mit lauten tun - zu zweit oder auch allein.
Tonen. Wir freuen uns, im Hintergrund dabei zu sein Wie gut man sich dabei bereits

und die Kiinstler vor und nach ihren Auftritten nach dem auf dem Parkett bewegt, spielt
Motto ,,You Rock — We Roll“ chauffieren zu diirfen.

keine Rolle.

Benedikt Lokes

Warner Music Group Germany
Director Corporate Communications
Central Europe

Mit der sensationellen Entwicklung

des Reeperbahn Festivals ist Hamburg end-
gliltig zu Deutschlands erster Adresse fiir
Popkultur von morgen avanciert. Als Teil des
weltweit operierenden Netzes der Warner
Music Group vermarkten wir an unserem
Firmensitz in der Speicherstadt Weltstars wie
die Red Hot Chili Peppers oder Green Day
fur unsere Region und haben nationale Top-
Acts wie Seeed oder Udo Lindenberg unter
Vertrag. Als Hamburger Unternehmen ist es
uns besonders wichtig, dass die Subkulturen
und die szenischen Umfelder unserer Stadt
mit dem gleichen Engagement unterstlitzt
werden wie Grof$projekte wie die Elbphilhar-
monie oder seinerzeit die Color Line Arena.

FOTOS: ARCHIV, PRIVAT
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THANK YOU FOR
THE MUSIC INDUSTRY

Von Detlef Giirtler

Hitte man vor 20 Jahren schon gewusst, was man heute weifs;
und konnte man jetzt noch mal von vorne anfangen - die Musik-
industrie ware der strahlende Sieger der Medienrevolution. Sie
hatte so etwas wie Napster und iTunes und YouTube selbst erfun-
den, sie hatte aus dem Konzertgeschift eine neue Goldgrube ge-
macht und den Weg von Walkman tiber iPod bis Smartphone be-
schritten; und die wertvollste Firma der Welt hiefle heute Sony
oder Universal und nicht Apple.

Klar, hinterher ist man immer schlauer. Aber die Musikindus-
trie hitte tatsdchlich auch vorher schlauer sein konnen. Schon
1993, der Musikmanager Tim Renner erinnert sich noch wie heu-
te, gab es einen Workshop bei seinem damaligen Arbeitgeber Po-
lygram, bei dem ein paar Nachwuchs-Fiihrungskrafte den Top-
Managern sehr deutlich sagten, was auf sie zukomme: der Tod.
Und was sie dagegen tun konnten: Individualisierung des Musik-
erlebnisses statt Massenproduktion von Tontragern. Aber damals
ging es der Branche noch zu gut, um scheinbar ohne Not einen
solchen Radikalumbruch zu starten. Aber als nach ein paar Jahren
die Not dann da war, war es zu spat, um das Steuer herumzurei-
en: Die Musikindustrie wurde das erste Opfer der Digitalisierung,.

Ein bisschen Musikindustrie gibt es heute in jeder Branche.
Entweder ist sie schon mitten im Onlinestrudel, wie die Schwes-
terbranchen Film und Buch und Zeitung und Fernsehen. Und wie
die Medienmarkte, Schuhliden und ein paar Dutzend weitere
Einzelhandelssegmente. Oder sie hat den Strudel noch vor sich,
wie Auto- oder Finanzindustrie. Auch und gerade diejenigen, de-
nen es noch zu gut geht, um scheinbar ohne Not einen Radikal-
umbruch zu starten.

Eigentlich, ja eigentlich konnten sich doch die Musikmanager
jetzt als Umbruchberater verdingen. Denn weil die Musikindustrie
den anderen Branchen schon so weit voraus ist, zeigt sie ihnen ein
bisschen, wie man aus dem Schlamassel wieder herauskommt.
Nicht das kopierbare Massenkonsumprodukt bringt den Profit,
sondern das individuelle Erlebnis: Die Kids geben kein Geld mehr
dafiir aus, um Musik zu horen, aber dafiir deutlich mehr als frii-
her, um Musik zu sehen, live in concert. Bithnenprasenz wird ho-
noriert, fiir reine Studio-Tuftler wie Alan Parson oder Frank Fari-
an ist die Zeit vorbei.
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Und die gesamte Wertschopfungskette muss man beherrschen,
oder zumindest gut genug kennen, um sich in die Segmente hin-
einbegeben zu konnen, mit denen sich noch Geld verdienen lasst.
»Warum bauen Autokonzerne keine Fahrrader?*, fragte Tim Ren-
ner vor vier Jahren - sie sollten sich gefalligst nicht mehr als Blech-
monteure verstehen, sondern als Mobilititsdienstleister. Heute
gibt es von Smart ein E-Bike zu kaufen, und sowohl der Kleine aus
dem Hause Daimler als auch der Mini aus dem BMW-Stall sind
im City-Mietwagengeschift mit eigenen Angeboten prasent —
Mobilitat wird geboten, kein Autokauf aufgezwungen.

Haben die Autokonzernbosse vielleicht tatsichlich auf Tim
Renner gehort, aus dem Schicksal der Musikindustrie fiir sich die
richtigen Schliisse gezogen? Schon war’s: Die Mobilitdts-Offensi-
ve der Kleinen zielt auf das Erfiillen der EU-Auflagen zur durch-
schnittlichen CO2-Produktion der Neuwagen eines Konzerns. Je
mehr von den kleinen Sparmobilen man als Stadtflitzer in Dienst
stellen kann (auch ohne dass die tatsachlich viel fahren), desto tip-
piger diirfen die Verbrauchsdaten der Dickschiffe aus der Kon-
zern-Produktion sein.

Ach ja: Eine Lehre hat die Pionierbranche Musikindustrie noch
parat: Das langsame, beharrliche Aufbauen von Talenten zahlt
sich nicht mehr aus, Neueinsteiger miissen schneller und schril-
ler daherkommen. Wohl kein Zufall ist es, dass die Flutwelle der
Castingshows just in dem Moment anschwoll, als das Internet
die alten Geschiftsmodelle der Plattenindustrie zertriimmerte.
Jetzt konnen wir jedes Jahr einen Superstar und ein Supertalent
und eine Popstars-Band und einen X-Factor-Sieger und einen
Grand-Prix-Teilnehmer kiiren, in der Hoffnung dass uns auch in
Deutschland eines Tages nicht nur ein Kiiblb6ck oder Medlock,
sondern eine Lady Gaga oder ein Spy aus dem Fernseher ent-
gegenspringt.

Hm. So etwas wie Gangnam Style als die Hoffnung der Bran-

che? Vielleicht war das System mit den Platten doch gar nicht so
schlecht...

Detlef Gurtler ist Wirtschaftsjournalist und Buchautor. Er lebt in Berlin
und im spanischen Marbella.

ILLUSTRATION: JOHANNES HERMANN
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WAS IST

club! — 04/12 WISSEN

EIGENTLICH

ERFOLG?

Die moderne Gesellschaft hat den Begriff des ,,Erfolgs® zum
Statussymbol erhoben. Wer thn hat, hat’s gut. Wer nicht,
sollte daran arbeiten. So weit, so klar. Bleibt nur eine Frage: Wie?

Text: Catrin Gesellensetter llustration: Jasmin Nesch

Wer es im Leben zu etwas bringen will, muss eigentlich nur die
richtige Lektiire wahlen. Dieser Eindruck zumindest entsteht,
wenn man die Angebotspalette einschldgiger Buchhandler inspi-
ziert. Ab einem Preis von 6,95 Euro dienen sie dem geneigten
Kunden eine kaum zu tberblickende Bandbreite von Ratgebern
an. Sie alle versprechen, ihren Leser zu einem besseren, weil er-
folgreichen Menschen zu machen.

Klangvolle Titel a la ,,Die Gesetze der Gewinner: Erfolg und
ein erfiilltes Leben“ stehen im Regal direkt neben Kladden wie
»Die 7 Wege zur Effektivitat: Prinzipien fiir personlichen und be-
ruflichen Erfolg® oder ,,Der lingere Atem: Die fiinf Prinzipien fiir
langfristigen Erfolg im Leben®. Mal berufen sich die Autoren auf
die ,,zeitlosen Einsichten ostlicher Weisheitslehren®, andere ver-
sprechen, ihrem Leser die ,,Erfahrungen und Methoden moderner
Erfolgsmenschen“ nahezubringen.

Wie vielen das tatsachlich gelungen ist, weifs niemand. Doch
das Geschift floriert. SchliefSlich gilt Erfolg in unserer Gesell-
schaft noch immer als Grundlage fiir ein auskommliches, erfiilltes
und vor allem gliickliches Leben — und das mochte schliefSlich je-
der haben. Eine allgemeinverbindliche Definition, was unter dem
Begriff eigentlich zu verstehen ist, bleiben die Autoren allerdings
schuldig. Aus gutem Grund. Es gibt sie namlich nicht.

»,Erfolg, das ist eine unberechenbare Mischung aus Talent,
Gliick und Arbeit, und oft auch ein Missverstandnis (Carl Zuck-
mayer, deutscher Dramatiker)

Zwar wird niemand bestreiten, dass zum Beispiel der mexika-
nische Telekommunikations-Magnat Carlos Slim ein erfolgrei-

cher Mann ist: Mit einem geschatzten Vermogen von mehr als 47
Milliarden Euro fuhrt der 72-Jahrige die aktuelle Forbes-Liste der
reichsten Menschen der Welt an. Umgekehrt ldsst sich jedoch
nicht leugnen, dass auch Mutter Teresa ein erfiilltes Leben gefiihrt
hat — obwohl oder gerade weil sie mit der Anhaufung materieller
Giiter wohl nichts am Hut hatte.

Reichtum und Erfolg sind also keineswegs Synonyme — und es
scheint, als wiirden sie auch immer seltener als solche betrachtet.
»Die Zeiten, in denen Erfolg von den meisten Menschen fast re-
flexartig mit dem Dreiklang ,,Geld, Macht und Einfluss“ gleichge-
setzt wurde, sind vorbei, sagt Alexander Dill, Philosoph, Soziolo-
ge und Buchautor. Seine These: Mogen selbsternannte Gurus
noch so viele Wege zum Heil predigen oder mit Aussagen wie
»Erfolg ist machbar® die Hoffnung auf ein vermeintlich besseres
Leben schiiren - fiir Dill sind das leere Versprechungen. Im bedin-
gungslosen Streben nach Erfolg sieht er sogar ein ,krankes Leit-
bild“, dessen hissliche Fratze sich inzwischen fiir jedermann sicht-
bar in den Auswirkungen der Finanzkrise offenbart. Allerdings ist
der Wissenschaftler auch iiberzeugt: Die Deutschen haben ihre
Hausaufgaben gemacht — und beginnen umzudenken.

,»Bis auf wenige unbelehrbare Investmentbanker werden Sie
heute auf der Strafle kaum noch jemanden finden, der Erfolg allein
an seinem eigenen, materiellen Wohlergehen misst®, ist der For-
scher tiberzeugt. Arbeiten, allein um Geld zu verdienen, war ges-
tern, meint der Amerikaner John Strelecky, dessen Blicher bereits
in 20 Sprachen tibersetzt wurden, ,,heute lautet das Ziel: arbeiten,
um personliche Erfiillung zu finden® (lesen Sie auch das Interview
auf den folgenden Seiten).
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Auch eine stehengebliebene Uhr zeigt zweimal am Tag die
richtige Zeit an. So kann sie im Laufe der Jahre auf eine nicht
enden wollende Reihe von Erfolgen verweisen. (Marie von
Ebner-Eschenbach, ésterreichische Schriftstellerin)

Doch wenn es nicht mehr um Geld und Karriere geht — worum
geht es dann? Einer, der diese Frage fiir sich beantwortet hat, ist
Jan Schierhorn. Als Gesellschafter einer gutgehenden Agentur flir
Sample-Promotion und Ambient Media muss er sich um sein fi-
nanzielles Auskommen wenig Gedanken machen, er lebt in Ham-
burg in bevorzugter Lage und auch wenn er dem Klischee des
klassischen Werbe-Menschen nicht entspricht (und nicht entspre-
chen will): Auf seine hellgriinen Marken-Sneakers will er ebenso-
wenig verzichten wie auf gutes Essen oder ein schones Glas Wein.
»lch lebe gerne gut®, raumt er ein. ,,Und ich bin dankbar, dass ich
mir das leisten kann.“

Doch wenn es nicht um
Geld und Karriere geht -
worum geht es dann?

Alles bestens also? Ja und Nein. Denn die finanzielle Unabhingig-
keit allein war Schierhorn auf Dauer zu wenig. Klar hatte er viel
erreicht und sich nach oben gearbeitet. Doch dieser Erfolg alleine
gentigte ihm nicht mehr. Er wollte mehr als ,,nur* Chef eines pro-
fitablen Unternehmens sein. ,,Spatestens wenn man Kinder hat,
stellt man sich zwangslaufig Fragen, welche Werte einem wichtig
sind und in welcher Gesellschaft man leben mochte®, erzahlt der
dreifache Vater. ,,Und irgendwann wird aus diesen Gedanken
mehr - ich wollte aktiv werden.“

In Schierhorns Fall reifte die Idee dazu im wahrsten Sinne vor
seiner Haustlir heran. Es war im Spatsommer 2008. Der Apfel-
baum im Schierhorn’schen Garten bog sich schier unter der Last
der Friichte. Unmoglich, die gesamte Ernte zu verwerten. Die
meisten Menschen hitten wohl geseufzt und den Apfeln beim
Faulen zugesehen. Doch Schierhorn dachte weiter. Wenn, so die
Uberlegung des 43-Jihrigen, auch in anderen Girten Obst im
Uberfluss herumlag — dann miisste sich damit doch etwas Sinn-
volles anstellen lassen.

Erlaubtist, was gelingt. (Max Frisch, Schweizer Schriftsteller)
Seit jenem Abend sind mittlerweile vier Jahre vergangen - und
aus Schierhorns Idee ein mehrfach ausgezeichnetes, gemeinntitzi-
ges Unternehmen geworden, die ,,Das Geld hiangt an den Biu-
men GmbH*. Das Geschiftsmodell ist einfach: Apfel, die im
Normalfall nicht verwertet wiirden, ernten nun Menschen mit
geistigen oder korperlichen Behinderungen. Danach werden die
Friichte in einer Slow-Food-Mosterei zu naturtriibem Direktsaft
verarbeitet. Und dessen Verkauf finanziert die Beschaftigung der
Mitarbeiter. Inzwischen gibt es 20 - einige davon sogar in Fest-
anstellung.

Diese Entwicklung erfiillt den Geschiftsmann mit Stolz. Er
wertet sie als Erfolg. Dass er mit seinem eigentlichen Beruf als
Werber deutlich mehr verdienen konnte und sein Unternehmen
manchem klassischen Businesstreibenden wohl nicht effizient ge-
nug wire - egal. ,Viele meiner Mitarbeiter sind mehrfach gehan-
dicapt; da brauchen vermeintlich einfache Handgriffe eben schon
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WAS DIE DEUTSCHEN GLUCKLICH MACHT

Fur die meisten Deutschen ist ,Gluck" inzwischen der
ultimative Erfolgsfaktor. Doch welche Faktoren spielen
dabei eine Rolle? Eine aktuelle Studie kommt zu er-
staunlichen Ergebnissen.

Geld spielt keine Rolle

Die wichtigsten Glucksbringer sind aus Sicht der Deut-
schen: Gesundheit, Partnerschaft und Freunde. Als
die schwersten Probleme gelten Scheidung, Tod des
Partners und Arbeitslosigkeit.

Gemeinsam sind wir stark

Vertrauen und Lebenszufriedenheit hdngen eng zusam-
men. Wer Vertrauen zu Mitmenschen hat, ist deutlich
zufriedener, als argwohnische Zeitgenossen.

Schéner wohnen, besser leben

Der Wohnort spielt fur die Zufriedenheit der Deutschen
eine entscheidende Rolle. Am wohlsten fiihlen sich in
ihrer Stadt die Hamburger — am unzufriedensten mit
ihrem Umfeld sind die Menschen in Essen.

Alles fur die Kleinen

Faktoren wie die innere Sicherheit oder die Finanzsitua-
tion der eigenen Heimatstadt sind fur die Zufriedenheit
der Burger weniger wichtig als das Zusammengehorig-
keitsgefihl oder die Angebote fir Kinder und Familien.

WAS IST EIGENTLICH ERFOLG?

Clubmitglied Jan Schierhorn referiert zum

Thema ,Was ist eigentlich Erfolg? Die Ge-

schichte einer ungewohnlichen Geschéfts-
idee" Uber Idee, Entwicklung und Zukunft seines preis-
gekronten Projektes ,Das Geld hangt an den Baumen®.
Dabei steht auch die groBe Frage im Mittelpunkt: Was
ist eigentlich wichtig im Leben?

Dienstag 5. Februar 2013, 19 Uhr,

Business Club Hamburg, Elbchaussee 43.
Kostenbeitrag pro Person von 20 Euro fiir
Clubmitglieder, 30 Euro fiir Gaste (inklusive
kulinarischem Ausklang).



mal etwas langer®, sagt er. Das allerdings spielt bei ,Das Geld
hangt an den Bdumen® eine untergeordnete Rolle. Im Gegenteil.
Schierhorn steht zu 100 Prozent hinter seinem Projekt. Denn: ,,Er-
folg bedeutet eben nicht nur, mehr Macht und mehr Geld zu erar-
beiten, sondern auch, meine Zeit und meine Moglichkeiten fiir
etwas Sinnvolles zu nutzen.”

Eine solche Einstellung muss man sich aber nattrlich auch leis-
ten konnen. ,,Es ist ein Privileg, dass ich meine Vision in die Tat
umsetzen kann®, sagt Schierhorn. ,,Wer von einem kleinen Gehalt
seine Familie durchbringen muss oder auf Hartz IV angewiesen
ist, kimpft mit ganz anderen Problemen als der Frage nach der
Sinnhaftigkeit seiner Arbeit.“

Es gibt nur einen Erfolg: auf deine eigene Weise leben zu kénnen.
(ChristopherDarlington Morley, amerikanischer Dichter)
Hangt Erfolg — und die Moglichkeit zu nachhaltigem Handeln -
am Ende also doch wieder von den verfigbaren Mitteln ab?
»Nein“, sagt Soziologe Dill. Denn nicht nur individuelle Leistun-
gen wiirden inzwischen als Erfolge gewlirdigt, sondern auch der
Dienst an der Gemeinschaft. ,,Die Menschen entdecken ein neues
Wir-Gefuihl®, beobachtet der Wissenschaftler. Damit einher gehe
eine Riickbesinnung auf alte, bis vor kurzem noch als spiefSbiir-
gerlich geschmihte Werte. ,,Familie, Natur, Zeit mit dem Partner
- auch junge Menschen setzen in diesen Bereichen ganz eindeutige
Schwerpunkte und schlagen dafiir bewusst prestigetrachtige, hoch-
dotierte Stellenangebote aus.
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Selbst jene, die Jahre, vielleicht Jahrzehnte lang damit beschiftigt
waren, ihre Karriere zu optimieren, scheinen sich nun immer hau-
figer eines Besseren zu besinnen. ,,In der Schweiz gehort Teil-
zeitarbeit inzwischen auch fiir Minner in der Chefetage zum
guten Ton®, erldutert Dill. Und auch in Deutschland steigt die
Zahl der Fithrungskrafte, die sich Sabbaticals gonnen, Elternzeit
beantragen — oder ganz einfach Downshiften. Kein Geringerer als
Friedrich Joussen, Chef der deutschen Tochter des Telefonanbie-
ters Vodafone, propagierte vor einiger Zeit sogar, dass auch das
Amt des ,,Teilzeit-Vorstandes moglich sein miisste.

Ein Tabubruch? Vielleicht. Vielleicht hat sich Joussen aber auch
einfach nur durch die aktuelle Bestsellerliste gearbeitet. Dort fin-
det sich derzeit unter anderem das ,,Handbuch zum Glicklich-
sein.“ Dessen Autor konfrontiert den Leser gleich zu Beginn mit
einer fast schon ketzerischen Frage. ,,Was hat sich noch nie jemand
auf dem Sterbebett gedacht? — und gibt die Antwort: ,,Ach, hatte
ich doch nur mehr Zeit im Biiro verbracht.“

Der Satz diirfte so manchen klassischen Erfolgsmenschen zum
Nachdenken anregen. Es bleibt festzuhalten: Wer es im Leben zu
etwas bringen will, muss nur die richtige Lektiire wahlen.

Dr. Catrin Gesellensetter arbeitet als freie Wirtschaftsjournalistin

in Manchen. Die gelernte Juristin hat eine ausgepragte Vorliebe fir
Karrierethemen und alles, was Recht ist. Sie schreibt unter anderem
fur Capital, das Handelsblatt und die Siiddeutsche Zeitung.
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ORTHOPADISCHE PRIVATPRAXIS

GOSSLERS PARK

Akupunktur | Sportmedizin | Rheumatologische Frithdiagnostik

PRAXIS DR.DOBBER

CT-interventionelle Wirbelsdulenbehandlung | Naturheilverfahren

Arthrosetherapie | Schwerpunktpraxis fiir Schulter- und Wirbel-

ORTHOPADIE GOSSLERS PARK
BLANKENESE

saulenerkrankungen | Chirotherapie | ESWT — StoBwellentherapie

Das therapeutische Spektrum der orthopadischen Privatpraxis am
Gosslers Park reicht von den Naturheilverfahren bis zum Einsatz

modernster Technologien.

Seit Oktober kénnen Patienten in meiner Praxis mit einem kombinierten
radiaren/fokussierten StoBwellengerat mit integriertem Ultraschall
und Vibrationskopf behandelt werden — einem von bisher 2 Geraten

Dr. med. Renate Dobber

Facharztin fir Orthopadie und Unfallchirurgie

Blankeneser LandstraBe 2a
22587 Hamburg
Tel.: 040/866 939 80-0 | Fax: -20

in Hamburg und Schleswig-Holstein. Informieren Sie sich gerne lber

die Einsatzbereiche der StoBwelle auf meiner Homepage.

www.orthopaedin-hamburg.de
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»wZIELE? MAN MUSS
DAS TUN, WAS MAN LIEBT*

Arbeiten, um personliche Evfiillung zu finden: Das ist fiir den Bestsellerautor
JOHN STRELECKY eine Garantie fiir den Unternehmenserfolg. Mit seiner
Methode ,,Big Five for Live“ will er Unternehmer und Angestellte inspirieren.

Text: Nina Schwarz

club!: Herr Strelecky, Sie sagen, jeder sollte mit einem Lacheln zur
Arbeit gehen. Tun Sie das wirklich jeden Tag?
John Strelecky: Ja, absolut. Ich liebe, was ich tue.

club!: Was ist Ihr Rezept, um erfolgreich und gliicklich zu werden?
Strelecky: Jeder sollte herausfinden, welches seine Lebensziele
sind. Ich nenne sie ,,The Big Five for Life“. Viele Menschen wissen
nicht, was sie tiberhaupt tun wollen und denken, ihnen bliebe jede
Menge Zeit. Statistisch gesehen lebt ein Mensch in Deutschland
durchschnittlich 28 900 Tage — und die gehen schnell vorbei.

club!: Erklaren Sie Ihre Methode der ,Big Five for Life“ genauer.
Strelecky: Sie beruht im Wesentlichen darauf, fiinf Dinge zu be-
stimmen, die Sie in Threm Leben tun, sehen oder erleben wol-
len. Dies kann ein einmaliges Event sein, wie nach Afrika

zu fahren und Tiere zu beobachten. Es kann aber auch
langfristig angelegt sein, zum Beispiel wenn Sie sagen:

»Ich will ein gesundes Leben fiihren.“ Sobald Sie Ihre Big

Five erkannt haben, machen Sie diese zu Thren Leitprinzi-

pien, fiir die Sie Zeit, Energie und Ressourcen aufwenden.

club!: Wie finde ich meine persoénlichen Lebensziele heraus?
Strelecky: Sie konnen sich eine einfache Frage stellen: Was ma-
chen Sie gerne in der Freizeit? Die Antwort ist ein entscheidender
Hinweis. Viele Menschen denken, sie konnten mit ihrer Leiden-
schaft kein Geld verdienen. Das ist ein Irrglaube. Sagen wir, Thr
Hobby ist Radfahren und Thr Fachgebiet der Vertrieb. Sehr gut!
Werden Sie Verkaufsleiter in der Fahrradbranche! Es ist sehr ein-
fach, seine Passion zum Beruf zu machen.

club!: Aber nicht jedes Hobby bringt viel Geld ein, oder?

Strelecky: Jeder muss selbst entscheiden, wie wichtig ihm ein ho-
hes Gehalt ist. Stellen Sie sich vor, Sie verdienen 80 000 Euro im
Jahr, arbeiten 16 Stunden am Tag und sind standig gestresst. Wie
viele wertvolle Minuten erleben Sie? Sagen wir, die Alternative ist,
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40 000 Euro zu verdienen und sechs Monate frei zu haben, so
dass Sie mit dem Rucksack durch Siidostasien reisen konnen.
Dann hitten Sie zwar weniger Geld, aber mehr Lebensqualitat.

club!: Was tue ich, wenn meine Lebensziele nicht mit meinem
Job vereinbar sind?

Strelecky: Es gibt zwei Moglichkeiten: Sie konnen Thren Job als
Miittel betrachten, das Thnen Geld einbringt und Thnen somit er-
moglicht, Thre Leidenschaft zu verwirklichen. Oder Sie finden einen
Weg, wie Sie fiir die Austibung Threr Lebensziele bezahlt werden.

club!: Wie kénnen Fihrungskrafte das Konzept der ,,Big Five
for Live” im Unternehmen umsetzen?

Strelecky: Wenn Sie die Big Five Threr Mitarbeiter kennen,

konnen Sie fiir jeden eine Position finden, die er mit sei-

nen personlichen Lebenszielen in Einklang bringen

kann. Dartiber hinaus sollten Sie fiir Thre Angestellten

ein familienahnliches Umfeld schaffen und dafiir sor-

gen, dass sie sich wohlfiihlen. Ich kenne eine Firma, die

seit 30 Jahren im Geschaft ist und noch nie einen Kunden

verloren hat. Die Firmenzugehorigkeit der Mitarbeiter betragt

durchschnittlich 16 Jahre, die Abwanderungsrate liegt bei null

Prozent. Diese Firma hat eine Arbeitszeit von 37,5 Stunden in der
Woche vorgeschrieben. Niemand darf linger arbeiten.

club!: Wie wirkt sich lhre Methode konkret auf den Unterneh-
menserfolg aus?

Strelecky: Ein entscheidendes Resultat ist die Steigerung der Pro-
duktivitdt. Die meisten Firmen erreichen eine Produktivitat im
Bereich zwischen 50 und 60 Prozent. Das heifst, die Mitarbeiter
machen gerade genug, um nicht gefeuert zu werden. Wenn jeder
Angestellte eine Tatigkeit austibt, die mit seinen Lebenszielen im
Einklang steht, steigert sich die Produktivitdt auf mindestens 70
Prozent. Dies fithrt zu einer dramatischen Verbesserung der fi-
nanziellen Performance der Firma. Eine weitere Konsequenz ist

FOTO: DUNKHORST



eine geringe Fluktuation. Mitarbeiter, die sich wohlfithlen und
personliche Erflillung finden, bleiben ihrer Firma treu und wan-
dern nicht ab. Und das sollte das Ziel sein.

club!: Was macht eine gute Flihrungspersénlichkeit aus?
Strelecky: Ein guter Chef versteht, was das tibergeordnete Ziel des
Unternehmens ist. Viele wissen dariiber nicht Bescheid und kon-
nen dieses Ziel ihren Mitarbeiter nicht vermitteln. Dariiber hinaus
sollte eine Flihrungskraft nur neue Leute ins Team bringen, deren
personliche Big Five zum Ziel des Unternehmens passen.

club!: Personalverantwortliche sollten beim Einstellungsver-
fahren also die Lebensziele der Kandidaten abklopfen?
Strelecky: Genau. Das ist es doch, was ein Chef wissen will. Wenn
ich zum Beispiel entscheide, dass das Ziel meiner Firma ist, die
Liebe fiir den Kajaksport zu vermitteln, dann engagiere ich jeman-
den, der Kajakfahren liebt. Es klingt offensichtlich, aber Sie wiren
erstaunt, wie viele Firmen Mitarbeiter einstellen, nur weil der Le-
benslauf gut aussieht.

club!: Ihre Methode klingt simpel, aber ist sie auch realistisch?
Strelecky: Das Prinzip mag manchen utopisch erscheinen. Dies
liegt daran, dass die meisten Firmen anders arbeiten. Je mehr Zeit
man aber in Unternehmen verbringt, die es gut machen, desto
mehr wird man erkennen, dass das Big Five for Life-Prinzip eine
Garantie fiir Erfolg ist. In Hamburg haben Sie ein Paradebeispiel:
das Miniatur-Wunderland. Ein Kindheitshobby, das Spiel mit der
Modelleisenbahn, hat sich zu einem hochprofitablen Imagetriager
fur die Stadt entwickelt. Wer hatte das am Anfang gedacht?

club!: Wie beeinflussen uns die heutigen Technologien, wie
Smartphones, Internet oder iCloud?

Strelecky: Neue technische Entwicklungen eroffnen viele Mog-
lichkeiten, besonders fiir Unternehmer. Aber man muss vorsichtig
mit ihnen umgehen, sonst kann es gefahrlich werden und vieles
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JOHN STRELECKY,
43, ist Autor mehrerer
Bestseller, darunter ,Big
Five for Life". Der Ame-
rikaner gilt als eine der
einflussreichsten Fih-
rungspersonlichkeiten im
Bereich Leadershiptraining und Personlich-
keitsentwicklung. Seine Werke wurden in 20
Sprachen ubersetzt. Nach dem Erfolg seiner
Blcher begann er, Vortrage und Seminare
zu halten und zertifizierte Coaches auszubil-
den. Kontaktperson in Deutschland ist Peter
Dunkhorst, Big Five for Life Deutschland,
Tel: 04178 81 92 83, E-Mail: pd@mybigh.de

BIG FIVE
FORLIFE

S BT LEE NCFEESTT

verhindern. Die Erholung zum Beispiel. Wer im Urlaub 20-mal am
Tag auf sein iPhone schaut, wird kaum den Kopf frei bekommen.

club!: E-Mails checken im Urlaub ist also tabu?

Strelecky: Es ist wichtig, seine Freizeit wirklich als freie Zeit wert-
zuschatzen. Wenn Sie verreist sind, seien Sie nicht erreichbar und
entspannen Sie sich! Die Welt wird von Erwartungen regiert und
wir vergessen oft, dass wir die Kontrolle dartiber haben. Wenn Sie
im Urlaub Thre E-Mails beantworten, denken die anderen: ,,Toll,
sie ist erreichbar und schicken weitere. Viele Angestellte arbeiten
zu Beginn von 9 bis 17 Uhr, spater bis 19 oder 20 Uhr, um immer
mehr zu erledigen. Der Chef denkt: ,,Aha, das ist also, was sie
schaffen kann“ und gibt ihnen weitere Projekte. Gute und talen-
tierte Mitarbeiter haben die Moglichkeit und die Verantwortung
zu sagen: ,,Ich bin um 17 Uhr weg, wihrend ich hier bin, mache
ich einen tollen Job, und das ist es, was ich leisten kann.“ Wer sich
zu viel zumutet, wird frither oder spiter zusammenbrechen.

club!: Kann Ihre Methode das Burn-out-Syndrom verhindern?

Strelecky: Einer der Griinde fur Burn-out ist, dass Menschen viele
Stunden in ihren Job investieren, aber keinen Weg sehen, Abstand
zu gewinnen. Das ist deprimierend. Wer seine Big Five kennt, soll-
te zumindest am Wochenende seine Lebensziele verwirklichen.
Das kann erstaunlich viel bewirken. Eine Frau zum Beispiel singt
jeden Sonntag eine Stunde. Sie sagt, diese eine Stunde mache sie
zu einer besseren Mutter, besseren Partnerin und Mitarbeiterin.

club!: Ist der Leistungsdruck heutzutage zu hoch?

Strelecky: Viele Menschen haben Angst, ihren Arbeitsplatz zu ver-
lieren und uberfordern sich. Das ist schade. Denn wer gut ist in
dem, was er tut, fir den wird es immer einen Platz geben. Und
wissen Sie, was der beste Weg ist, besser zu sein als der Durch-
schnitt? Das zu tun, was man liebt.
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yErfolg ist, die gesteckten

Ziele zu erreichen*

Clubmitglieder zum Thema Erfolg

RON LAST
Life ® Sport ® Business
Coaching Central Europe

Erfolg definiert sich fiir jeden Menschen an-
ders. Fiir den einen bedeutet er, den niachsten
Tag zu erleben, fiir den anderen vielleicht die
nachste Million zu verdienen oder eine Me-
daille bei Olympia zu gewinnen. Neben der
individuellen Definition ist Erfolg das Errei-
chen von personlichen oder auch beruflichen
Zielen. Um als Erfolg zu gelten, muss dieser
allerdings auch erkannt und anerkannt wer-
den, sowohl von einem selbst als auch von
aufSen, sonst ist er nichts wert.

ANDREAS TETZLOFF
Porsche Zentrum Hamburg
Sprecher der Geschaftsfihrung

Erfolg ist das Ergebnis
konsequenten und
gleichzeitig leiden-
schaftlichen Handelns.
Da Erfolg jedoch schnell
verganglich ist, muss
dieser jeden Tag aufs
Neue bestitigt werden.

FLORIS HELMERS
Air Hamburg und Flugschule Hamburg
Geschéftsflhrer

Erfolg ist, wenn sich die Begeisterung der Mitarbeiter fiir
das firmeneigene Produkt auch auf die Kunden tiber-
tragt. Unsere grofle Leidenschaft ist das Fliegen. Viele
Kunden, die uns vor Jahren auf Fliigen mit der Cessna
172 nach Sylt kennengelernt haben, sind heute treue
.= Kunden im Businessjet-Segment. Diese Kundenbindung
7 st fur mich Erfolg.
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ULRIKE STRATMANN
Montblanc Deutschland
Niederlassungsleiterin

Erfolg beruht darauf, dass wir
uns einer Aufgabe verschreiben,
die uns erfiillt. Diese wird nicht
durch Geld definiert, sondern
durch die Emotionen, die uns in
der Tatigkeit vermittelt werden.
Auflerdem bedeutet Erfolg fiir
mich, dem personlich angestreb-
ten Ziel bestandig einen Schritt
naher zu kommen.

OLAF PUTTLITZ
Starcar GmbH
Geschéaftsfihrer

Erfolg ist, wenn es gelingt, die
gesteckten Ziele zu erreichen.

Ein besonderer Erfolg fiir uns
war, dieses Jahr im Wirtschafts-
magazin Focus Money als Testsie-
ger in der Studie ,,Fairster Auto-
vermieter hervorzugehen.

FOTOS: ARCHIV, PRIVAT



Von: Stephan Ott
An: E.ON Vertrieb
Betreff: Sonne

Ich mochte eine Photovoltaikanlage
mit Top-Qualitat. Und das zu einem
richtig guten Preis.
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E.ON Profi-Qualitit. Jetzt auf Bl

Hallo Herr Ott, da haben wir was: E.ON
Solar bietet Profi-Qualitat zum Top-Preis.

Mit E.ON Solar profitieren Sie von unserem Know-how und werden
selbst zum Stromproduzenten. Unsere ausgewahlten Profi Partner
sind Handwerksbetriebe aus lhrer Region, die auch die komplette
Installation Ihrer Solaranlage Gibernehmen. Mehr Informationen
gibt's unter 0800-74 72 63 7 oder eon.de/solar

eon.de/solar gehen, Handwerks-  H|
partner finden und beraten lassen. Oan
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VOM UNTERNEHMER ZUM

SOCIAL ENTREPRENEUR

Dr. Michael Hoppe kommt fiir eine Veran-

staltung in den Business Club Hamburg.
Das Thema seines Vortrages lautet: Unternehmerisches
Engagement — ein Weg zur Nachhaltigkeit in der Ent-
wicklungszusammenarbeit.

Dienstag, 12. Februar 2013, 19 Uhr, Business
Club Hamburg, Elbchaussee 43.

Kostenbeitrag pro Person von 20 Euro fiir Club-
mitglieder, 30 Euro fur Gaste.

_GlircKliche Kinder undugifilstrah-

lender ,Helfer“: Dr. Michael Hoppe
erhielt fur sein Projekt ,steps for
children® die Friedenstaube der
United Nations Awards.

FOTO: MICHAEL HOPPE




Schritt fur
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Schritt zum Gliick

DR. MICHAEL HOPPE war erfolgreicher Unternehmer. Irgendwann hatte er
genug vom Job und stieg aus. Er suchte eine neue Aufgabe. Mit seinem Hilfsprojekt
,»Steps for children®, das Waisenkinder in Namibia unterstiitzt, fand er sein Gliick.

Text: Uwe Prieser

Michael Hoppes Augen ist anzusehen, dass sie viel und an vielen
Orten in die Sonne gesehen haben. Er kam gerade aus Namibia
zurlick, wo er die Aufgabe seines zweiten Lebens fand. Ein Le-
ben, das inzwischen zahllose FufSabdriicke hinterlassen hat: ,,Steps
for children®.

»Der Abdruck, den dein Fuf$ hier im Sand hinterlasst, wird nie-
mals vom Winde verweht*, sagte der traditionelle Stammes-Chief
Kambazembi im August 2005 in Okakarara, als er Hoppe das
Einverstandnis der Gemeinde fiir ,steps for children mitteilte.
Weder er, noch sein Gegeniiber ahnten, dass dieses Projekt eines
Tages mit der ,,Friedenstaube” des United Nation Awards ausge-
zeichnet wiirde, den auch die Friedensnobelpreistrager Michail
Gorbatschow und die burmesische Freiheits-Tkone Aung San Suu
Kyii erhalten hatten.

Okakarara ist eine kleine Stadt. Sechstausend Einwohner, viel-
leicht mehr... Die meisten Menschen in den Slums und Camps
sind nicht registriert. Dort begann ,,steps for children® mit einer
Suppenkiiche, einer Vorschule fiir 30 Kinder, zwei Lehrern, einer
Kochin und einem lokalen Manager. In Gobabis kamen spater Pa-
tenfamilien in Slums hinzu, die Waisenkinder bei sich aufnehmen
und dafiir unterstiitzt werden. Das ist jedoch erst eine Halfte des
Projekts. Hoppe nennt sie die ,,sozialen Steps®.

Die andere Halfte besteht aus ,,Einkommen erzielenden Steps*:
Eine Nihstube, eine Computerschule mit Internet-Café, Verkauf
gebrauchter Fahrrader, Oliven- und Gemiiseanbau, ein Tischler-
werkstatt. Die dort erzielten Profite fliefSen in die ,,sozialen Steps®.
Ein ans Wunderbare grenzender Kreislauf: Die Hilfebediirftigen
finanzieren ihre eigenen Hilfsprogramme.

Uberdies werden Arbeitsplitze geschaffen in einem Land, des-
sen Arbeitslosenquote in manchen Bereichen bei 60 bis 65 % liegt.
»Wir haben jetzt 20 bis 25 Mitarbeiter®, erzahlt Hoppe. ,,Doch wer
in Namibia Geld verdient, versorgt bis zu zehn weitere Menschen.

Die Idee eines sich selbst finanzierenden Hilfsprojektes, um un-
abhingig von Spendern zu werden, konnte nur von einem Mann
mit unternehmerischer Logik und Fantasie kommen. Beides trat
in Michael Hoppes Lebenslauf friih zutage. Mit 22 Jahren griinde-
te er als Student sein erstes Unternehmen, ein kleines Marktfor-
schungsinstitut. Das Unternehmen wuchs kontinuierlich, verband
sich 1995 mit internationalen Partnern, und stieg zum weltweit
drittgrofSten Unternehmen seiner Art auf.

Dr. Michael Hoppe war als Mitglied des ,,International Ma-
nagement Board“ standig weltweit in wichtigen Missionen unter-
wegs. Und als er im Jahr 2002, nun 54 Jahre alt, auf einmal statt

250 Mitarbeitern 500 hatte, stand er plotzlich einer Frage gegen-
uber, fir die ihn bis dahin das Leben keine Zeit gelassen hatte:
,»Was mochte ich eigentlich mit meinem Leben noch machen?

»Es war keine Sinnkrise®, sagt er, ,,denn mein Leben war ja
nicht sinnlos gewesen. Die Frage aber war nun einmal da. Und sie
veranderte sein Leben, noch ehe er eine Antwort hatte. Hoppe
verkaufte seine Unternehmensanteile — und stieg aus. Finanziell
unabhingig, brauchte er ein neues Ziel. Also machte er sich auf
den Weg, und weil er das Ziel noch nicht kannte, fihrte dieser
Weg nach innen.

Zwei Wochen mit Monchen in einem Kloster. Eine Pilgerreise
tiber den Jakobsweg. Und schlieSlich in Nevada 14 Tage allein in
der Wiiste, der klassischen Statte der Erkenntnis. Nichts als Was-
servorrate, Schlafsack, ein Zelt. ,,Ich musste diesen Abstand ha-
ben, um neu zu mir zu kommen.“ Als er zuriickkam, hatte er
manches neu geordnet, auch seine Spiritualitdt, sein Verhaltnis zu
Welt und Leben. Und er wusste, dass er etwas machen wollte,
dessen Wirkung langfristig war, etwas mit Kindern...

Afrika, horte er von allen Seiten, geh doch mal nach Afrika. Er
ging zum Jahresbeginn 2005 und erlebte unvorstellbares Elend,
sah zum ersten Mal Menschen auf der Strafle sterben. War in Ke-
nia, Siidafrika, in Namibia blieb er dann hiangen.

Inzwischen gibt es dort drei Projekte. Weitere sollen hinzu-
kommen. ,,Wir geben den Kindern nicht nur zu essen, sondern
auch Schulgeld, eine Ausbildung bis zum Studium. Hoffnung und
die Chance auf ein besseres Leben®, sagt Michael Hoppe. Dafiir
gibt es das ,Schutzengel-Programm®. Ein Schutzengel ist ein
Mensch, der mit 96 Euro jahrlich ein Kind auf seinem Weg in eine
bessere Zukunft unterstiitzt. Zur Zeit seien es erst 40, doch jedes
Jahr kimen neue hinzu.

Und weil Schutzengel Menschen sind und gerne auch mal ein
Bier trinken, stiftet Carlsberg zur Weihnachtszeit im Business
Club Duckstein Bier aus der Braukunst Edition 2012, ,,das pro
Flasche fiir 30 Euro plus zu erwerben ist“. Der Etlos bringt ,,steps
for children® wieder einen kleinen Schritt voran.

»Wenn ich 100 bin, méchte ich das 100. Projekt einweihen®,
sagt Michael Hoppe und seinen Augen ist dabei anzusehen, dass
sie viel in die Sonne gesehen haben. Und dies an Orten, wo sie
immer wieder neu aufgeht - in Kinderaugen.

Uwe Prieser ist Schriftsteller und Journalist. Fiir seine Arbeit wurde er
unter anderem mit dem Egon Erwin Kisch-Preis ausgezeichnet.
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Majestat lasst bitten

Vor gut 250 Jahren liefs Herzog Carl Eugen von Wiirttemberg
das Schloss Solitude erbauens Heute geniefst der neue Partnerclub
des Business Club Hamburg die Atmosphire des Hauses.

‘_!',’p‘

Nein, das ist nicht
die Herzogin des
Schlosses Solitude.
Es ist eine ,,Zofe", die
Besucher durch den
feudalen Palast fiihrt.
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Das Schloss Solitude
wurde von 1763 bis
1769 im Rokokostil
erbaut. Uber zwei ge-
schwungene Treppen
findet man Einlass in
den prunkvollen Bau.

Text: Jiirgen Lohle

Kann das sein? Diese plotzliche Ruhe und dann auch noch dieser
Blick? Es kann, aber es ist doch ziemlich unwirklich. Vor 15 Minu-
ten sind wir in der pulsenden Stuttgarter Innenstadt gestartet, raus
aus dem Talkessel und vor allem nach oben. Gerade noch auf der
kurvigen Bergheimer Steige mitten im Wald, weitet sich jetzt die
Strafle zu einer schnurgeraden Kopfsteinpflasterallee: Der Wald
weicht einem griinen Hohenzug mit locker eingestreuten Baumen,
auf einer kleinen Koppel grasen Pferde, der Blick fallt auf das
Schloss Solitude. Er hatte schon ein feines Auge, der Herzog Carl
Eugen von Wiirttemberg, der Ende des 18. Jahrhunderts das Roko-
koschlosss als Jagd- und Reprasentationsdomizil erbauen liefs.

Heute ist das Geldnde mit seinen Gebduden um das Schloss eine
Art Lustgarten fiir Ruhe suchende Stuttgarter. Und der Wohnsitz
des Ministerprasidenten des Landes Baden-Wiirttemberg. Eigent-
lich, denn Winfried Kretschmann, dem ersten griinen Ministerpra-
sidenten der Republik, ist das Anwesen zu grof$ und zu feudal. Wie
librigens schon seinem Vorvorvorgianger Erwin Teufel von der
CDU. Beide wohnten lieber zu Hause und pendelten nach dem
Dienst hinaus aufs Land. Fiir Notfille gab es eine kleine Stadtwoh-
nung, Kretschmann begntigt sich mit einem Bett in seinem Amts-
sitz Villa Reitzenstein.

Fiir die Besucher ist die Abwesenheit der Politspitze eher ein
Vorteil, weil damit auch der obligate Personenschutz die Hohe ge-
raumt hat und man vollig ungestort den Blick auf Stuttgart genie-
Sen kann. Kurzum - einen schoneren Ort hitte sich das Ehepaar
Mink fiir den ,,Business Club Schloss Solitude in der Landeshaupt-
stadt nicht suchen konnen. Jorg Mink ist seit mehr als 15 Jahren
einer der renommiertesten Gastronomen in der Stadt, sein ,,Gast-
haus zur Linde* eine Institution fiir alle, die hervorragende schwi-
bische Kiiche ohne Schnickschnack, aber in stilvoller Umgebung zu
schatzen wissen. Mink exportierte die Spezialitaten Stid um Maul-
taschen und Rostbraten auch nach Berlin, war mit ,,Oma Mina“ am
Potsdamer Platz und spater dem ,,Mink’s“ am Kudamm erfolgreich
und zdhlte Promis wie Sabine Christiansen oder Udo Walz zu sei-
nen Stammgasten. Aber am liebsten ist der Schwabe immer noch
zu Hause, weshalb Mink nicht lange zogerte, als er vor vier Jahren
die Chance hatte, die Gastronomie im Schloss Solitude zu tiberneh-
men. ,,Das hier®, sagt Mink und deutet mit der Hand tiber die An-
lage, ,kommt einem Traum doch sehr nahe.“ Und so endete das
Berlin-Gastspiel des Gastronomen noch zu einer Zeit, als die Im-
migranten aus Siidwest da noch wohlgelitten waren, was sich ja
ziemlich gedndert haben soll.
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Schwaben sind aber eher fiirs Schaffen als fiirs Traumen bekannt,
und in Mink und seiner Frau Daniela schlummerte schon lange die
Idee, ein Forum fiir Gleichgesinnte zu grinden. Der ,,Netzwerker
aus Leidenschaft (Mink tiber Mink) sah die Chance, die ihm die
klassizistischen Raume und Sile (im Gegensatz zum dufSeren Bau-
stil) mit ihren kunstvollen Stuckwidnden, gemiitlichen Holzboden,
edlen Kronleuchtern und groflen Spiegeln direkt neben der Gastro-
nomie boten. Die Idee fiihrte schliefSlich im Januar 2011 zur Griin-
dung des ,,Business Club Schloss Solitude“. ,,Ein Ort, sagt Mink,
,,an dem sich die Leute sofort wohlfiihlen und die Krawatte lockern
sollen.“ Die Minks wollen eine Atmosphire schaffen, in der sich
Menschen austauschen, gut essen oder sich einfach entspannen
konnen. Man sieht sich zwar in der Tradition englischer Wirt-
schaftsclubs, aber ohne steife Kleiderordnung, auch wenn es das
Ambiente durchaus hergeben wiirde. 60 Mitglieder hat der junge
Club schon, Ende des Jahres sollen es 75 sein, ,stetiges, aber ver-
niinftiges Wachstum® (Mink) ist das Ziel.

Und auf Stuttgarts edlen Hohen durchaus erreichbar. Sogar
Parkplatze gibt es direkt vor dem Eingang genug, ein seltenes Privi-
leg im sonst durch die Kessellage engen Stuttgart. Der Club mit
seinem Speisesaal, der Bar und der gemiitlichen Zigarren-Lounge
ist nur durch eine Tiir vom ,,grofSen Speisesaal“ getrennt, in dem
einst der Herzog zu dinieren pflegte. Der herrschaftliche Raum mit
den wunderbar knarzenden Dielen gehort zum Restaurant, kann
von den Mitgliedern des Clubs fiir Geschiftsessen oder private Fes-
te aber zu Sonderkonditionen gebucht werden. Insgesamt besticht
das Konzept durch die raumliche und personelle Verzahnung zwi-
schen Minks Restaurant und Club. Und auch durch den neuen
Koch. Seit Oktober 2012 hat Bernd Genzel das Sagen in der Kiiche,
ein Mann mit Namen. Genzel wurde einst zum besten Jungkoch
des Jahres gekiirt und vereint 14 Gault-Millau-Punkte auf sich.
»Unsere Begegnung war ein absoluter Gliicksfall“, sagt Jorg Mink
und von dem konnen jetzt auch die Mitglieder profitieren. Genzel
versteht sich auf die schwabische Kiiche, erweitert sie aber auch.
Der Koch arbeitet gern mit ungewohnlichen Gewiirzkombinatio-
nen und bietet neben dem Heimischen auch asiatisch oder mediter-
ran beeinflusste Gerichte. Auf Schwibisch wiirde man sagen: Fiir
jeden ebbes.

Und so sollen auch die Aktivititen des Clubs sein. Neben der
reinen Moglichkeit sich zu treffen gibt es auch Veranstaltungen wie
das Kamingesprach, bei dem schon Riidiger Grube aufgetreten ist.
Der Bahnchef diirfte es genossen haben, in Stuttgart auch Mal -
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liber ein anderes Thema als den umstrittenen Tiefbahnhof zu spre-
chen. Die Clubmitglieder auch, die 50 Plitze waren ausgebucht.
Nattirlich sieht sich der junge Club auch als Wirtschafts-Netzwerk,
drei Mitglieder haben schon zusammen eine Firma gegriindet und
wer etwas Besonderes zu Reprisentationszwecken braucht, kann
den schlosseigenen Rolls-Royce Silver Dawn samt Chauffeur mie-
ten. Jorg Mink stellt aber eines klar: alles geht, nichts muss. Natiir-
lich ist die Anbahnung von geschaftlichen Beziehungen durchaus
moglich, aber sicher nicht der Alleinzweck des Clubs. ,,Zuerst ein-
mal muss die Atmosphire stimmen®, sagt er, ,das andere ergibt
sich von allein.”“ Daniela Mink erganzt: ,Leute, die hier nur Visiten-
karten tauschen wollen, passen nicht zu uns.“

Zur gelungenen Atmosphire gehort sicher auch das Angebort,
am Montagmorgen die Woche mit einem Yoga-Frithstlick zu be-
ginnen. Das ist zwar ziemlich weit weg vom schwibischen Schaf-
ferverstandnis, kommt aber an. Das Flair des Clubs scheint tat-
sdchlich eine beruhigende Wirkung zu haben, und wenn man im
Sommer von der Terrasse aus Uiber die Hohe schaut, spiirt man
das auch. Winters wirkt der Schnee wie eine Ruhedecke. Ja, den
gibt es hier tatsichlich. Das Schloss liegt 500 Meter tiber dem
Meer und damit ein bisschen tiber der Hohenlinie, nach der sich
der Winter noch zeigt. Wahrend 250 Meter tiefer, auf dem Stutt-
garter Schlossplatz, im Winter der Regen prasselt, fallen hier oft
Flocken. ,,Aber keine Angst*, erkldrt Jorg Mink, ,,das Schloss liegt
in einer Zone, die bevorzugt geraumt wird.“ Und die Mitglieder
werden bevorzugt behandelt — weltweit. Der Stuttgarter Club ge-
hort zur Organisation ,,International Associate Clubs®. Damit ste-
hen den Mitgliedern weltweit 250 Clubs zur Verfiigung, die sie
kostenlos besuchen konnen. Auch mit dem Business Club Ham-
burg besteht ab sofort eine Partnerschaft, die die Gaste aus der
Hansestadt nutzen konnen. Vom Flughafen zum Schloss Solitude
dauert es gerade mal 15 Minuten. Ahnlich ziigig schafft man es
vom Bahnhof.

Langsam geht es nun die Allee wieder zurtick, das Schloss ver-
schwindet im Riickspiegel. Es geht abwirts, hinunter in die Stadk.
Und dort spiirt man drastisch, wie entspannt es doch auf der Soli-
tude ist. Er hatte wirklich ein feines Gespiir, der Herzog Carl Eu-
gen. Und die Minks haben eine Perle entdeckt und veredelt.

Jurgen Lohle hat als Reporter zahlreiche Preise gewonnen. Sein Roman
,Patchwork® und das Sachbuch ,Garantiert positiv — mein Leben im
Radsport® erzielten eine Auflage von mehr als 100.000 Exemplaren.
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Neuer Kooperationspartner:
Business Club Schloss Solitude

Der Club Schloss Solitude bietet
Mitgliedern des Business Club
Hamburg zahlreiche Services. Das
Haus ist Montag bis Freitag von 11
bis 24 Uhr gedffnet (Kiche 11.30
bis 22 Uhr). Neben der hervorra-
genden Restauration gibt es eine
Bar-Lounge mit Raucherbereich.
Konferenzraume konnen auf
Wunsch angemietet werden. Méch-
ten Sie den Club Solitude besuchen,
wenden Sie sich bitte — wie bei allen
Partnerclubs des Business Club
Hamburg — an unser Veranstal-
tungsteam (040 42 10 70 01 42),
das Ihnen gern hilft.

Business Club Schloss Solitude
Solitude 2

70197 Stuttgart

Tel: +49 711 46 90 77 14
www.businessclub-schloss-
solitude.de

Der groBe Speisesaal
ist mit Kronleuchtern,
Stuck und antiken
Spiegeln verziert.
Hier kénnen bis zu
100 Gaste essen.

Club-Geschafts-
fihrer Jorg Mink
und TV-Star Sabine
Christiansen bei
einer Veranstaltung
im Business Club
Schloss Solitude.

FOTO:STAATLICHE GARTEN UND SCHLOSSER BADEN-WURTTEMBERG



DAS
FRUHSTUCK
IT ELBBLICK

eden Sonntag in der Villa im Heine-Park

Sie mochten sich am Sonntagmorgen mit Freunden oder
der Familie an einen gedeckten Tisch setzen, den Blick tber
die Elbe schweifen lassen und ein fantastisches Friihstlick
genieBen? Unser Kiichenchef und das Serviceteam freuen
sich darauf, Sie zu verwohnen.

Reservieren Sie lhren Tisch
fir ein ,Frihstick mit Elbblick
in der Villa im Heine-Park

Mehr Informationen:
Tel: 040 42 10 70 188
. wwwuilla-im-heine-park.de a
E-Mail: event@villa-im-heine-park.de A e i

Offnungszeiten: sonntags 9 bis 14 Uhr  EScrS SggTRsNIPNTe
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Das Leben

als freie Improvisation

Musik liegt ihr im Blut. Doch Musikerin wollte sie nie werden. Stattdessen liebt es
TINA HEINE, hinter den Kulissen zu wirken. Mit ihrem Elbjazz-Festival hat sich
die geschdftstiichtige Unternehmerin einen Traum erfiillt.

Text: Uwe Prieser Foto: Martina van Kann

Wer Tina Heines Lebensgeschichte kennt, findet es nur allzu lo-
gisch, dass sie zur Erfinderin des Elbjazz-Festivals wurde. Nur,
dass ihr Leben in bisher 39 Jahren keiner Logik gefolgt ist, son-
dern dem Impuls.

Moglicherweise hat der Impuls seine eigene Logik, doch die
liegt so tief im Verborgenen, dass ein von ihm hervorgebrachtes
Leben wie eine freie Improvisation erscheinen muss. Genauso hat
Tina Heine bisher gelebt. Eine Biographie wie aus dem Saxofon
von Charlie Parker.

Sie war erst ,,zehn oder zwolf Jahre alt, als ihr Vater sie zu den
Konzerten der Jazz-Initiative in Celle mitnahm. Eines Tages, sie
ging noch zur Schule, gehorte sie selbst diesem Verein an. ,Ich
weif$ gar nicht so genau, warum. Ich mochte diese Atmosphire,
dieses zwischen den Musikern und den Nachtschwarmern zu sein
und da hinter den Kulissen zu wirken.“ Und wenn sie nun, einge-
bunden in die Organisation, von den Konzerten nicht mehr so viel
mitbekam, weil sie backstage flir die Musiker Schnittchen
schmierte, dann machte ihr das gar nichts aus. ,,Ich fand es schon
immer besser, nicht auf der Consumerseite, sondern auf der Pro-
duzentenseite zu sein®, sagt sie heute.

Musik gehorte fiir Tina Heine von klein auf zum Alltag. ,,Doch
ich konnte nicht sagen, dass ich eine ganz besondere Liebe zur
Musik hitte. Ich habe eine besondere Liebe zur Literatur. Ohne
die konnte ich nicht leben.“ Vor Hemingway kam jedoch erst ein-
mal Bach. ,Mit 13 oder 14 Jahren“ machte sie bereits ihren Orgel-
schein und spielte in der Kirche zum Gottesdienst. ,Ich weifs
nicht, warum ich Orgel gespielt habe. Es hat mich gereizt.“ Vorher
hatte sie Posaune gelernt, denn ,,die fand ich vom Jazz her schon
immer toll*.

Saxofon spielen brachte sie sich spiter in den Sommerferien
selbst bei. Doch niemals dachte sie daran, Musikerin zu werden.
Als sie in einer Big Band spielte, erlebte Tina Heine, wie die ande-
ren stundenlang Tonleitern und Harmonien tibten. ,,Diese Ge-
duld hatte ich nie und ich wusste ja, ich wiirde niemals richtig gut
werden.”“ Ein Bekenntnis ohne Reue. Sie war leicht entflammbar,
brannte dann lichterloh - und weiter ging’s zur nichsten Flamme.

Als sie im Abitur safs, hatte sie keinen Schimmer, was sie an-
schliefSlend machen wollte. Plotzlich war ein Gedanke da: Au-Pair
in Amerika. Also ab in die USA. Nach Boston.

In Boston arbeitete sie an der Schule mit. Machte Spafs. Als sie
mit 21 Jahren aus den USA zuriickkam, begann sie auf Lehramt
zu studieren. Es war ein Entschluss, irgendwo in der unsicheren
Zone zwischen logischer Konsequenz und Zweckmifigkeit. ,,Ich
hatte schon geahnt, dass das nichts wird...“
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Thre Ahnung trog sie nicht: Als Studentin jobbte sie auf einer Mes-
se und erlebte am Nachbarstand etwas Wunderbares: eine Donut-
maschine. Donuts am FliefSband, die Leute standen Schlange. An
threm Stand (fiir eine mexikanische Biersorte) war es flau. Nur in
ihr selbst nicht, denn dort war schon der nachste Impuls.

Sie erkundigte sich am Nachbarstand, flog nach Amerika, be-
sichtigte eine Grof$backerei — und kam mit einer Donutmaschine
zuriick. ,Mit einem Freund habe ich dann bei Events wie Duhner
Wattrennen oder Liineburger Open Air einen Stand aufgebaut
und Donuts und Kaffee verkauft. ,Wahrscheinlich®, sagt sie im
Riickblick, ,,bin ich eine geborene Unternehmerin. Ich hatte schon
immer alle moglichen Geschiftsmodelle im Kopf gehabt.“ Auf die
Fufswirmer allerdings, die sie ebenfalls importieren wollte, hat sie
verzichtet. Stattdessen machte sie mit 22 Jahren in Hamburg ein
Café auf.

Ein alter Freund aus Celler Tagen war dabei, eine Immobilie
weiterzuentwickeln und hatte sie und einen Freund gefragt, ob sie
nicht Lust auf ein Café hatten. Ein Café!! ,,Schon als Flinfzehnjah-
rige habe ich es geliebt, in Cafés zu sitzen, Henry Miller und Anais
Nin zu lesen und mich in die Bohéme der Zwanziger und Dreifsi-
ger Jahre in Paris zu versetzen.”

Sie schmiss das Studium. Thr Café nannte sie ,,Hadley’s“ nach
der ersten Frau von Ernest Hemingway, die mit ihm jene wilden
Pariser Jahre erlebt hatte. In Celle hatte es wiahrend ihrer Schulzeit
ebenfalls ein ,,Hadley’s“ gegeben. Mitdem Namen kehrte auch der
Jazz zurtick. Der Montag wurde in ,,Hadley’s Café“ zum Jazz-Tag.

Von den Jazz-Musikern erfuhr sie, wie diirftig die Auftrittssitu-
ation in Hamburg war... Und wieder ein Impuls fiirs Leben:
Hamburg braucht ein Jazz-Festival! Das war 2008. Vier Jahre spa-
ter hatte ihr ,,Elbjazz-Festival“, das dritte, 20 000 Besucher und
strahlt nun weit iiber Hamburg hinaus.

Tina Heines gelebte Improvisation ist damit freilich nicht abge-
schlossen: ,,Also ich finde es sehr schon und es beruhigt mich
auch, heute noch nicht zu wissen, ob ich in zehn Jahren noch Elb-
jazz mache.“ Duke Ellington sagte einmal: ,,Jazz ist die Freiheit,
viele Formen zu haben.“ So soll ihr Leben sein.

KONTAKT

Elbjazz GmbH

GroBe ElbstraBe 277 a
22767 Hamburg

Tel: 040 85 38 87 11
www.elbjazz.de



Immer neue Ideen im Kopf: Im
Moment organisiert Tina Heine
gemeinsam mit ihrer Freundin
Nina Sauer das groBte Jazz-Event
di' Stadt.

ELBJAZZ 2013 IN

BESONDERER ATMOSPHARE

Mehr Komfort beim Hérgenuss: Club-

Mitglieder erhalten ab sofort Silverbirdtickets
zum Sonderpreis. Darin enthalten sind iberdachte Plat-
ze auf dem Blohm+Voss-Werftgeldnde, Getranke und
der Zugang zum Uberdachten Komfortbereich vor den
Hauptribtnen. Darlber hinaus verlosen wir unter allen
Kéaufern 2x2 ,Meet-and-Greet-Tickets* mit Musikern.

Freitag/Samstag, 24./25. Mai 2013, Blohm+Voss
Werftgelande, HafenCity, Hansahafen. Das
Silverbirdticket kostet flir Clubmitglieder 169,-
statt 199,- Euro. Bestellhotline: 01805 85 38 52.
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Kreativ an der Kuste

In vierter Generation leitet RUDIGER BEHN die von seinem UrgrofSvater
gegriindete Waldemar Behn GmbH in Eckernforde. Fiir ungewohnliche
Ideen hat der Getrinke- und Spirituosenhersteller stets ein offenes Ohyr.

»Hall of Fame*“ der
Spirituosen: Ridiger
Behn, 55, ist stolz
auf die vielfaltige
Produktpalette des
Familienbetriebes.

FOTO: BEHN




Text: Nina Schwarz

Der kleine Feigling hat seine Augen tiberall. Sie kleben auf Kugel-
schreibern, Glisern, Laptops — und auf dem Firmen-Twingo drau-
Sen vor der Tur. Im Hauptgebaude der Waldemar Behn GmbH in
Eckernforde kommt man an dem bertihmten Augenpaar der welt-
weit bekannten Spirituosenmarke nicht vorbei. Andere Produkte
des Hauses haben in der Eingangshalle einen Platz gefunden:
Zwei Flaschchen Kiistennebel liegen in einem Mini-Strandkorb,
der schwedisch inspirierte Sanddorn-Likor Andalo weilt zwischen
zwei Liegestiihlen am Fenster und Cremelikor Dooley’s residiert
in einer Vitrine umgeben von seinen zahlreichen Auszeichnungen.

Ridiger Behn, Geschaftsfiihrer des norddeutschen Getranke-
und Spirituosenherstellers, kommt die Treppe herunter. Er hat ei-
nen kraftigen Handedruck und wenig Zeit. Heute Abend steht ein
Termin in Hamburg an, morgen in Salzburg, dann geht es auf eine
Messe nach Cannes. ,,Das Reisen macht mir nichts aus®, sagt er
und ldchelt. ,,Sonst hatte ich den falschen Beruf.“ Entspannt setzt
er sich auf einen Stuhl im Konferenzraum und faltet die Hinde vor
der Brust. ,,Ich erzahle Thnen gerne etwas tiber unsere Firma®, be-
ginnt er und tiberlegt kurz: ,,Ein wenig muss ich aber doch in der
Zeit zurtickgehen.“ Ganz ohne Geschichte geht es nicht.

Die Waldemar Behn GmbH ist ein Familienunternehmen mit
langer Tradition. Riidiger Behns Urgrofdvater war es, der 1892 die
Firma griindete. Damals begann er, das von seinem Vater in Ham-
burg-Ottensen gebraute Bier in Gettorf, einem Nachbarort von
Eckernforde, zu verkaufen. Seine Abnehmer: Arbeiter, die zu jener
Zeit den Nord-Ostsee-Kanal bauten. Spater, 1906, tibernahm er
in Eckernforde eine Brauerei und erweiterte sein Sortiment um
alkoholfreie Getranke und Spirituosen. Sein Sohn Richard mano-
vrierte das Unternehmen durch den Zweiten Weltkrieg. Auf ihn
folgte Harro Behn — und schlieflich Riidiger, der heute das Unter-
nehmen zusammen mit seinem Bruder Waldemar fiihrt. Die Auf-
gaben sind klar verteilt: Wihrend Riidiger Behn sich um die Spiri-
tuosenmarken ,,Behn Originale® sowie die Schwestergesellschaft
Nannerl“ in Osterreich kiimmert, ist Bruder Waldemar fiir das
Handelsgeschift ,,Behn Getranke* zustandig. ,,Auf diese Art gibt
es im Alltagsgeschift keine unnotigen Komplikationen®, erklart
Riidiger Behn.

Zwischen Leergutkisten und Lastwagen sind die Behn-Briider
in das Familienunternehmen hineingewachsen. ,,Eine Trennung
zwischen Familie und Firma gab es kaum. ,,Da wurde der Virus
frith aufgegriffen®, erzahlt der 55-jahrige Geschaftsfithrer. Nach
der Schule macht Riidiger Behn dennoch erst einmal eine Bank-
lehre. Dann verldsst er den Norden fiir ein BWL-Studium in
Niirnberg. Mit dem Abschluss in der Tasche kehrt er zurtick und
steigt direkt in den Familienbetrieb ein. ,,Das war nicht ideal®, ge-
steht er im Riickblick. ,,Es wire besser gewesen, die typischen An-
fangsfehler in einem anderen Unternehmen zu machen.“

Geschadet hat es nicht. Die Firma Behn ist weiter auf Erfolgs-
kurs. Wer im nordlichen Schleswig-Holstein etwas zu trinken
kauft, landet mit hoher Wahrscheinlichkeit bei den Produkten aus
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Eckernforde. Rund eintausend Gastronomiebetriebe beziehen die
Behn’schen Getranke. ,,Wir sind Marktfithrer von der danischen
Grenze bis zum Nord-Ostsee-Kanal®, erzahlt der Chef. Und nicht
nur das. In 60 Lindern fliefSen die Produkte aus Norddeutschland
die Kehlen hinunter. Ein Viertel des Absatzes erfolgt im Ausland.
Von den insgesamt 300 Mitarbeitern arbeiten etwa achtzig im ei-
gens erbauten Hauptgebaude zwei Kilometer entfernt von der
Eckernforder Innenstadt. Die Produktionsstatte liegt direkt hin-
term Haus. Wer im Konferenzraum sitzt, kann die Lastwagen
durchs Fenster beim Be- und Entladen beobachten.

Es ist ein idyllischer Standort hoch oben an der Ostsee. Fiir das
tagliche Leben von Riidiger Behn ,wie gemalt“. Keine Staus, keine
horrenden Mietpreise — und auch kulturell ist ,,richtig Dampf in
der Stadt, versichert er. Auch wenn sie oben in der norddeut-
schen Ebene ,,s0 manchen Impuls manchmal zu spat mitbekom-
men“ und auslindische Partner sie in Hamburg leichter finden
wiirden - eine Standortverlegung in die Grof$stadt kann er sich
nicht vorstellen. ,,Unser Herz schldgt flir Hamburg, aber die Le-
bensqualitit ist hier hoher®, sagt er und fiigt hinzu: ,,Und nach
Biiroschluss kann man in der Ostsee baden gehen.

Die Kreativitat an der Kiiste kennt keine Grenzen. ,,Wir haben
mehr Ideen in der Schublade, als der Markt vertragt, sagt Riidi-
ger Behn. Das Problem ist die Vermarktung. Wahrend in den 80er
Jahren der TV-Spot mit dem Spruch: ,,Kennen Sie den? — der ist
von Behn* durch nahezu jedes Wohnzimmer tonte, sind die Me-
dien heute ,,zu fragmentiert®. ,,Der Werbemarkt ist zu laut, da fin-
det man kein Gehor®, erldutert Behn. Und trotzdem wagt sich der
umtriebige Geschiftsmann immer wieder an neue, auch unge-
wohnliche Projekte — sei es, einen Feigenschnaps in New York
einzufiihren oder einen Cocktail in Plastiktiitchen auf den Markt
zu bringen. ,,Das ist zwar keck, aber wir machen es trotzdem®,
lacht er. Nicht umsonst gelten die Behns als kreativ und risikofreu-
dig. Und das soll auch in Zukunft so bleiben. Fiinf potenzielle
Nachfolger stehen bereit: Riidiger Behn hat zwei, Bruder Walde-
mar drei Kinder. Wer das nachste Fiihrungsduo bilden wird, ist
noch offen. Immerhin hat Riidiger Behns Nachwuchs gerade das
Alter, um die vom Vater vertriebenen Getranke offiziell probieren
zu duirfen. Also wird vorerst weiter er selbst die Marken ,,made in
Eckernforde® in die Welt hinaustragen. Und damit, das ist ihm
wichtig, ein Stlick weit, ,,die norddeutsche Trinkkultur pflegen®.

KONTAKT

Waldemar Behn GmbH
Kadekerweg 2

24340 Eckernforde
Tel: 04351 47 90
info@behn.de
www.behn.de
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Welt ohne Grenzen

Als die Info AG gegriindet wurde, spielte STEFAN FREYER noch mit seinem
Homecomputer. Mittlerweile sitzt er im Vorstand des IT-Anbieters und kiimmert
sich neben Outsourcing und Consulting mit viel Spaf3 um den Bereich Innovation.

Chancen nutzen: Stefan Freyer sieht
die Informationstechnologie als
Moglichkeit, Freizeit und Arbeitszeit
bewusst zu gestalten.
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Text: Uwe Prieser Foto: Martina van Kann

Es klingt ein bisschen tiberhoht und doch driicke sich darin blofs
der Alltag aus: Stefan Freyer macht seit rund 20 Jahren den Wan-
del der Welt an der Stelle mit, wo er sich in dieser Zeit am schnells-
ten vollzieht: in der Informationstechnologie (IT). Bei der Ham-
burger Info AG, unter dem Dach der QSC, einer der fithrenden
I'T-Anbieter in Deutschland, vertritt er im Vorstand neben Out-
sourcing und Consulting den Bereich Innovation. Innovation ist
hier ein Sonderfall, der zum Alltag gehort.

wJeder Tag bringt Innovationen®, sagt Stefan Freyer. ,,Deshalb
muss sich ein IT-Unternehmen jedes Jahr neu erfinden. Das ist fiir
mich die grofSte Herausforderung. Aber es ist auch das, was am
meisten Spaf$ macht.“

Die Info AG von heute ist ein ganz anderes Unternehmen als
jenes, in das Freyer 1997 als Diplom-Informatiker eintrat und in dem
er die Verantwortung fiir den Bereich Vertriebslogistik tibernahm.
Nur der Name ist noch derselbe. ,,Strukturell und in dem, was wir
heute anbieten, hat sich das Unternehmen véllig verandert.“

Als das Unternehmen 1982 gegriindet wurde, war Stefan Frey-
er ein Gymnasiast mit einem Computer als Hobby. Bis das Inter-
net die Menschen eroberte (auch wenn es oft anders herum darge-
stellt wird), sollte noch knapp ein Jahrzehnt vergehen. Wenn er
sich heute bewusst macht, dass auch er - im Gegensatz zu seiner
17-jahrigen Tochter - in einer Welt ohne Informationstechnologie
gelebt hat, kommt es ihm so unwirklich vor, dass er dartiber in
Lachen ausbricht.

Eine Welt ohne IT? Das gab es mal? Zu komisch! Erst kiirzlich
ist ihm in einer Diskussion mit seiner Tochter der enorme Ab-
stand aufgegangen zwischen der Welt, in der sie aufwachst und
jener seiner eigenen Jugendzeit. Es ging um das Internet. ,,Ich sag-
te, ob ihr bewusst sei, dass Facebook auch blof$ ein Unternehmen
ist, das vielleicht auch mal verschwinden kann®, erzahlt er. ,,Sie hat
mich blofs fassungslos angesehen.

Da wurde ihm wieder einmal die ungeheuere Veranderung be-
wusst, die die offentliche Verbreitung des Internets auch fiir seine
IT-Branche bewirkte. Als er noch Student der Wirtschaftsinfor-
matik war, steckte das Internet in seiner heutigen Breitenwirkung
noch in den Kinderschuhen. Ebenso das Thema Mobilitat. ,,Mo-
bile Devices, Smartphone, an diese Dinge war damals noch gar
nicht zu denken®, erinnert er sich.

Doch das Internet hat den Innovationsschub in der Informati-
onstechnologie nicht nur bewirkt — es hat ihn als Konsequenz auf
seine scheinbar grenzenlosen Moglichkeiten geradezu erzwun-
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gen. ,,Aus meiner Sicht hat es die IT-Entwicklung extrem veran-
dert und auch geprigt“, meint Stefan Freyer. ,,Aktuelle Themen
wie Cloud Computing, soziale Netzwerke, und e-Commerce sind
Geschiaftsmodelle und Funktionalitaten, die ohne das Internet
tiberhaupt nicht vorstellbar waren. Und sie alle beruhen letztlich
auf Informationstechnologie.“

IT - das Werkzeug fiir die Veranderung unserer Lebenswelt.
Und damit auch unseres Verhaltens, weit hinausgehend tiber die
blofse Teilnahme an sozialen Netzwerken. In einer erst kiirzlich
veroffentlichten Studie der Firma zur ,,JT-Infrastruktur des Deut-
schen Mittelstands® findet sich ein bemerkenswerter Satz: ,,Der
wachsende Einsatz mobiler Endgerite tragt entscheidend dazu
bei, die Grenzen zwischen Berufs- und Privatleben verschwimmen
zu lassen und den Arbeitsplatz der Zukunft immer mehr Realitat
werden zu lassen.”

Dass eine solche Zukunftszuversicht in die Symbiose von Pro-
duktion und Privatheit auch ihre Schrecken hat, gibt Freyer zu.
»Wenn man sie negativ interpretiert, ist die Vorstellung erschre-
ckend in dem Sinne, dass es kein Entrinnen mehr gibt. Auf der
anderen Seite glaube ich, dass gerade die Generation der jlingeren
Mitarbeiter, der nach1982 Geborenen, mit ihrer ,,Work-Life-Ba-
lance* bewusster umgehen. Wenn man das Gefiihl hat, man wird
von der Technologie und den Arbeitgebern tiberrannt, ist es er-
schreckend. Wenn man aber die Technologie als Mittel nutzt, seine
Freizeit und Arbeitszeit in einem flieSenden Ubergang bewusst
miteinander zu gestalten, dann ist es auch eine riesige Chance.”

Dann fiihrt die technologische Innovation zur Innovation der
Lebensgestaltung. Eine Entwicklung, die Freyer fiir unaufhaltsam
halt, denn ,,das Innovationstempo wird sich nicht verlangsamen®.
Mit Henning Reinecke, Vorstand fiir Betrieb und Marketing, und
Michael PofS, Direktor und Vertriebsleiter Nord, arbeitet er taglich
zusammen daran, dieses Tempo mitzubestimmen. Da war es nur
konsequent, dass sie gleich alle drei in den Club eingetreten sind.

KONTAKT

Gesellschaft fur Informationssysteme AG
Grasweg 62 - 66

22303 Hamburg

Tel: 040 271 36-0

info@info-ag.de

www.info-ag.de
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Alles im

griinen Bereich

Er wollte lieber Filme machen als selbst vor der

Kamera zu stehen. Jetzt ist

ein erfolgreicher Web-TV-Produzent.

Text: Jorg Marwedel

Vielleicht hatte Matthias Wolk, 42, eine richtige TV-Moderato-
renkarriere wie etwa Jorg Pilawa hinlegen konnen. Er finanzierte
sein Studium in Bielefeld und Hamburg mit Radio- und Fernseh-
beitragen. Spater nahm kein Geringerer als ,,Wetten-dass?“-Erfin-
der Frank Elstner ihn unter seine Fittiche, weil Wolk ihm einfach
geschrieben hatte, er sei ein junger Mann mit vielen guten Ideen.
Doch weil sich der gebtirtige Bielefelder nicht nur fiirs Moderieren
interessierte, sondern auch fiirs Produzieren, hatte er schon 1998
eine weitere Idee: Er griindete die One-Man-Show Wolk-TV und
bediente diverse Fernsehsender mit Reportagen.

Das war die Basis der heutigen Firma real TV group, die inzwi-
schen sieben Angestellte und viele freie Spezialisten hat — von Cut-
tern und Kameraleuten bis zu Producern und Redakteuren. Das
klassische TV aber ist heute nur noch eine Art Hobby. Verdient
wird das Geld jetzt hauptsachlich im Internet oder mit Image-
Produktionen fiir Unternehmen, die zum Teil sogar aus dem Mit-
telstand kommen. Auch fiir die Hamburger Hochbahn, die Ree-
derei Hamburg-Stid oder die Hamburger Biersorten Astra und
Ratsherren hat die Firma schon Filme gedreht.

Fir das Hobby ist in erster Linie der Wolk-Ableger real nature
zustdandig. Da geht es um Expeditionen, Forschung und Abenteu-
er. Kiirzlich drehte man mit dem Polarforscher Arved Fuchs in
Gronland. Wolk selbst war schon in Spitzbergen, Island, Nami-
bia und Siidafrika. Im Januar 2013 soll es nach Indien gehen zu
einer Rikscha-Rallye. Spannende Themen, fur die sich sogar
schon die britische BBC interessierte. Doch die Naturfilme wer-
den maflig bezahlt.

Das Online-Branded-Entertainment kennt dagegen praktisch
keine Grenzen. Und an Einfallen mangelt es Wolk und seinen
Mitarbeitern auch heute nicht. Die Unternehmen Audi und SAP
etwa sponsern die Live-Reportagen der realTV group von der
Kieler Woche - weil sie Segler fiir potenzielle Kaufer ihrer Produk-
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Kreativer Kopf der realTV group: Matthias Wolk.

te halten. Am Kieler Rathausmarkt und in Schilksee kann man die
Regatten auf Bildschirmen verfolgen. 45 Leute werden benotigt,
um so ein Event an Land zu prisentieren. Zudem wird das Audi
Sailing Team Germany auf dem Weg zu den Olympischen Spielen
2016 in Rio de Janeiro begleitet. Auch tiber Boxen, Golf und Trab-
rennen in Hamburg hat die real TV group schon Filme gemacht.

Im Internet, glaubt der kommunikationsfreudige Wolk, habe
man einen ,,Wissensvorsprung® vor der Konkurrenz, weil man
schon seit sieben Jahren fiir das Web-TV produziere und wisse,
wie das Netz funktioniert. Etliche der Filme der realTV group
sind zu sehen etwa bei Geo-TV, Wetter.com oder beim Globetrot-
ter-Sender ,,Four Seasons®. Denn die Anbieter wollen ihren Inter-
netkunden Themen bieten, die sie anregen. Im Netz konnen Fir-
men viel genauer ihre Zielgruppe finden. Dafiir brauchen sie
attraktive Beitrdge abseits ihrer Produkte. Die neue Idee der
realTV group ist eine Gartenserie mit dem Namen ,,Alles im grii-
nen Bereich“. Die wird voraussichtlich bald ein namhafter Bau-
markt kaufen. ,Wir haben da“, sagt Matthias Wolk, ,,total den
Nerv getroffen.

Die schwierigen Anfangsjahre, in denen man ,viel Geld ver-
semmelt hat, so Wolk, sind langst Vergangenheit. Die Hambur-
ger Firma mit Dependancen in Kiel und Bielefeld schreibt inzwi-
schen ordentliche Gewinne.

KONTAKT

realTV group GmbH & Co.KG
HegestraBe 40

20251 Hamburg

Tel.: 040 36 19 18 90
info@realtvgroup.com
www.realtvgroup.com

FOTO: MARTINA VAN KANN



BERATUNG KONZEPTERSTELLUNG INSTALLATION DATENCLEARING ONLINEBUCHUNGSSYSTEME

3 BESUCHEN SIE UNS AUF

WWW.SYSTEMCARD.DE

CHIPKARTEN MIT SYSTEM

Wir bieten Ihnen ein multifunktionales Chipkartensystem mit Hard- und Software fir verschiedene Bereiche.

e Kundenkarten
* Bonussysteme
* Golfkarten
e Kurkarten

/ /
SYSTEMCA
l/

Kassensysteme

Kartenleser zur Zahlung an Automaten
Kartenleser zur Zutrittsfreigabe
Kartenleser zur Bonusspeicherung

KONTAKT: SystemKom GmbH | Kulemannstieg 28 | 22457 Hamburg |
Tel.: +49 40 539 33 99-0 | Fax: +49 40 539 33 99-10 | www.systemcard.de | info@systemcard.de
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APP IN DIE LOGE

Der BUSINESS CLUB HAMBURG bietet seinen Mitgliedern einen neuen Service:
Konferenzraum buchen per App. Aktivieren Sie die Logen-App einfach auf Ihrem
Smartphone und suchen Sie sich den richtigen Raum ur passenden Zeit. Nur ein
paar Klicks und die Loge ist gebucht. Hier steht alles, was Sie wissen miissen.

Homepage

Sie konnen die App auf iPhones
und Androids nutzen. Die App
aufs iPhone laden: www.mo-
bile.bch.de anklicken. Mit dem
Home-Button auf ,zum Home-
bildschirm® gehen und ,Hinzu-
fgen*“ driicken — die BCH-App
erscheint auf Ihrem iPhone.

BCH App

Waetter Erinnerungen

365

Emsteliungen LS

=4

&

Sufnri Telafen
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1 Stunde
XY DT

]
-

Logim FmprEasum

€ 2012 Borpingres Gyl Mamarg

Termin und Loge wahlen

Bei ,Flexibler Termin“ konnen
Sie lhre Wiinsche angeben und
Optionen wahlen (Bild). Bei
,Fester Termin“ werden lhnen
direkt Terminangebote gezeigt.

) Gastronomisches Angebol

& Technik

Al Logen &rd me einem
hochwartigon LED Shaep-Momilor
|mirciesincs 40 Fof) ausgestatiot

Woiter *

mm| I
L ‘A

Zusatzliche Angebote

Haben Sie sich fur eine Loge
entschieden, konnen Sie weite-
re Optionen wie Tagespauscha-
le, Gastronomie oder Technik
auf der nachsten Seite wahlen.

Loge buchen

20.08.2012, 09:00 - 10:30 Uhr D
20,05 2002, 10:30 - 12:00 Uhr (3]
20.05.2012, 14:30 - 16:00 Uhr 3]
20082012, 10:30 - 12:00 Uhr [ 3]
20082012, 14:30 = 168:00 Likr [ ]

Angebote erhalten

Nach Eingabe lhrer Optionen
wie Teilnehmerzahl, Zeitraum,
Stundenzahl driicken Sie ,Loge
suchen®. Sie erhalten Vorschla-
ge zur Logenbuchung.

s'silh BUSINESS
.‘. - cLUB
"." HAMBURG

Loge buchen

Buchung

Zum Schluss kénnen Sie noch

einmal alle eingebuchten Opti-

onen sowie den Preis Uberpri-
fen, Anmerkungen machen und
die gewlinschte Loge buchen.
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Experten

fur Ihre

Gesundheit
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Onkologie
Prof. Dr. med. Udo Vanhoefer

Schwerpunkte:

Zertifiziertes  Onkologisches Zentrum; Immunthera-
pien inkl. schonender OP-Techniken bei sdmtlichen
Tumorerkrankungen; Chemotherapie; Strahlentherapie;
Schmerztherapie. Kontakt: 040 / 25 46 - 25 02

Kardiologie/Praventivmedizin
Prof. Dr. med. Andreas van de Loo

Schwerpunkte:

Zertifizierte Chest Pain Unit; MRT-Vorsorgeuntersu-
chungen (Herzinfarkt, Schlaganfall, GefaBe); Sport-Leis-
tungscheck; Angiologie; Intensivmedizin.

Kontakt: 040 / 25 46 - 21 02

Geburtshilfe
Priv. Doz. Dr. med. Holger Maul

Schwerpunkte:

Sanfte und sichere Geburten im Perinatalzentrum Level 1;
Betreuung von Risikoschwangerschaften; Pranataldiag-
nostik; Neugeborenen-Intensivstation.

Kontakt: 040 / 25 46 - 16 62

Gynéakologie
Prof. Dr. med. Gerhard Gebauer

Schwerpunkte:

Zertifiziertes Brust- und Gynakologisches Krebszentrum;
Tumorbehandlung und  Wiederherstellungschirurgie;
Endoskopische  Operationen;  Beckenbodenzentrum.
Kontakt: 040 / 25 46 - 16 02

HNO-Heilkunde
Prof. Dr. med. Wolfgang Kehrl

Schwerpunkte:

Kopf-Hals-Tumor-Zentrum; Behandlung von Erkran-
kungen der Nase und Nasennebenhéhlen; Ohrchirurgie;
Schilddriisenchirurgie; Cochlea Implantate.

Kontakt: 040 [ 25 46 - 23 02

Urologie
Dr. med. Salvador Fernandez De la Maza

Schwerpunkte:

Zertifiziertes Prostatazentrum; Behandlung von Nieren-
und Prostataerkrankungen; Extrakorporale StoBwellen-
Lithotripsie (ESWL); Nerv- und gefaBschonende Prosta-
tektomie (Hydrojet-Technik). Kontakt: 040 | 25 46 - 24 02

An3sthesiologie/Schmerztherapie
Prof. Dr. med. Norbert Rolf, DEAA

Schwerpunkte:

Klinische Anéasthesiologie; Operative Intensivmedizin;
Postoperative Schmerztherapie; Multimodale Behand-
lung chronischer Schmerzen; Palliativmedizin.

Kontakt: 040 [ 25 46 - 11 02

MARIEN

KRANKENHAUS

KOMPETENZ UND NACHSTENLIEBE

13 Fachabteilungen, iiber 1.600 Mitarbeiter, ein gemeinsames Ziel: lhre Gesundheit!

Orthopédie

Dr. med. Roman Feil

Schwerpunkte:

Zertifiziertes Lokales Traumazentrum; Wirbelsdulen-
zentrum; Gelenkendoprothetik inkl. minimal-invasiver
Verfahren; FuB- und Handchirurgie; Versorgung von
Frakturen. Kontakt: 040 [ 25 46 - 1502

Neurologie
Prof. Dr. med. Thomas Weber

Schwerpunkte:

Zertifizierte Stroke Unit; Behandlung von Schlaganfllen,
Epilepsie, Multipler Sklerose, Parkinson und chronischen
Kopfschmerzen.

Kontakt: 040 [ 25 46 - 26 02

Chirurgie
Prof. Dr. med. Christian Miiller

Schwerpunkte:

Zertifiziertes Darmzentrum; Tumorchirurgie (Speiseréhre,
Leber, Bauchspeicheldrise); Thoraxchirurgie; GefaBchi-
rurgie; Stoma-Operationen; minimal-invasive Techniken.
Kontakt: 040 25 46 - 14 02

Altersmedizin
Dr. med. Helmut Biihre

Schwerpunkte:

Rheumatologie; Alterstraumatologie; Internistische Geri-
atrie; Physikalische Therapie.

Kontakt: 040 [ 25 46 - 22 02

Altersmedizin
Priv. Doz. Dr. med. Daniel Kopf

Schwerpunkte:

Internistische Geriatrie; Gerontopsychiatrie und Psycho-
therapie (Behandlung von Demenz, Depression); Endo-
krinologie und Diabetologie. Kontakt: 040/ 25 46 - 22 02

Radiologie
Dr. med. Herwig Denkhaus

Schwerpunkte:

Digitale Radiographie; Computertomographie; MRT;
Brustdiagnostik (Mammographie); Angiographie; Ultra-
schall; GefaBinterventionen; CT-gesteuerte Schmerzthe-
rapie. Kontakt: 040 25 46 - 17 02

Weitere Informationen

Kath. Marienkrankenhaus
AlfredstraBe 9 | 22087 Hamburg
Telefon 040 / 25 46 - 0
www.marienkrankenhaus.org
info@marienkrankenhaus.org
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SO PROFITIEREN SIE VOM
BUSINESS CLUB HAMBURG

Sie sind Unternehmer oder Entscheider und suchen einen Ort, an dem Sie
Kontakte aufbauen, pflegen und geschdftlich nutzen konnen? Dann ist der
BUSINESS CLUB HAMBURG die richtige Wahl. Er bietet ein ansprechendes
Ambiente, funktionierendes Networking und umfassende Business Services.

GASTRONOMIE

* clubeigene Kiche
ab 9 Uhr

e taglich Fruhstlck,
Lunch und Abendessen

e individuelle Bewirtung fur
Veranstaltungen sowie
,Private Dinings"

® Weinberatung und
Weinverkauf auBer Haus

54

WOCHENENDE

Am Sonnabend und Sonntag ist der
Business Club geschlossen. Die Villa

im Heine-Park ist aber fur Sie gedffnet.

* Sonntags bieten wir lhnen unser
,Frihstick mit Elbblick”.

¢ AuBerdem konnen Sie das Haus
fur Familien- und Firmenfeiern
exklusiv buchen.

Informationen und Buchungen unter
www.villa-im-heine-park.de

PARTNER

Gild International Barcelona,
Havanna Lounge Bremen,
Wirtschaftsclub Disseldorf,
Airport Club Frankfurt, Rotonda
Club Kaln, Club International
Leipzig, National Liberal Club
London und Haute Zirich



RAUMANGEBOT

e zehn Konferenzraume
far vier bis 40 Personen

® Nutzung der Rdume
fir zwei Stunden téglich
kostenfrei; danach
Stundenmiete oder
Tagungspauschale

PROGRAMM

e mehr als 150 Veranstaltungen im Jahr aus
den Bereichen Kultur, Politik und Wirtschaft

e Kultur: Konzerte, Ausstellungen,
Charity, Kulinarik

e Politik: ,Tacheles" mit Spitzenpolitikern
e Wirtschaft: Vortrage, Podiumsdiskussionen,

e %@ BUSINESS

o@-® CLUB

KONTAKTE

Wir stellen gezielt Kontakte

fur unsere Mitglieder her.

Zuvor flhren wir eine individuelle
Analyse auf Basis der Produkte,
Dienstleistungen sowie der
Kompetenzen und Bedurfnisse
des Mitglieds durch.

HAMBURG

Exkursionen, Business Matching
e Tiefgarage mit 41

Stellplatzen
e Terrasse mit Elbblick

* Networking: ,Open Club® — jeden ersten
Donnerstag ab 19 Uhr treffen sich Mitglieder,
Géste und Interessierte im Club

* auBerdem: Golf-Matchplay,
Speedsailing, Ausfahrten

WER WIR SIND

¢ Wir sind ein privater Business Club moderner Pragung.
2008 in der Handelskammer Hamburg gegriindet,
sitzen wir seit November 2009 in der Villa im Heine-Park
an der Elbchaussee 43.

e Der Club hat aktuell mehr als 800 Mitglieder. Diese kom-
men aus zehn Clustern mit 78 Branchen. Die heterogene
Zusammensetzung ist eine groBe Starke unseres Clubs.

WAS WIR BIETEN

® Unseren Mitgliedern sichern wir drei Kernleistungen zu.
Diese sollen — neben den vielen personlichen Annehmlich-
¢ fukeiten des Clublebens — auch einen wirtschaftlichen Nutzen
‘und Mehrwert der Clubmitgliedschaft ermdglichen:

e -Nutzung der clubeigenen Raumlichkeiten
und Konferenztechnik

e abwechslungsreiches Veranstaltungsangebot fiir
den Erfahrungsaustausch

e gezielte Kontaktvermittlung zu anderen Mitgliedern
durch unser Mitgliedermanagement

MITGLIEDSCHAFT
e Aufnahmebeitrag

EINLADUNG
Lassen Sie uns gemeinsam

PHILOSOPHIE
,Geschafte werden

MITGLIEDER
® 80% Vorstand oder

zwischen Menschen
gemacht — und der
Club bringt Menschen
zusammen.”

2200 € (zzgl. MwSt.)

e Jahresbeitrag 1200 €
(zzgl. MwSt)

e spezielle Konditionen bei

Firmenmitgliedschaften
sowie fur Entrepreneure

Geschéaftsfihrer, davon

63% Gesellschafter

des Unternehmens
¢ 15% Bereichs- oder Nieder-

lassungsleiter, 5% Freiberufler
® 95% kommen

nicht aus Hamburg.
e Durchschnittsalter: 46 Jahre
e Anteil Frauen: 15%

Stand: April 2012

uber Ihren Nutzen und Mehr-
wert einer Mitgliedschaft
sprechen. Vereinbaren Sie
einen personlichen Termin
bei uns im Club unter:
Telefon +49 40 42 10 70 10
Internet: www.bch.de
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Members for Members

Jedes Mitglied des BUSINESS CLUB HAMBURG erhdlt beim
Kauf von Produkten, Dienstleistungen und Services vieler anderer
Mitglieder attraktive Konditionen. Wie es funktioniert, erfahren
Sie direkt per QR-Code oder unter www.bch.de/mfm

ST ST ST E—

I Delphi ik consuting Eﬂtmwnee c_jratabyte . GRAND FIYSEE

www.delphi-hr.de www.golflounge.de www.databyte.de www.grand-elysee.com
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Buhnenreife Sauberkeit.

Erfahren Sie mehr: www.grg.de/eventreinigung.htm

GRGSERVICES

GROUP
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* HAMBURGS BESTES k-
WEIHNACHTSPLATZCHEN

Ein Verwohntag im MeridianSpa macht Freude und tut richtig gut!

Verschenken Sie zu Weihnachten einen Tag ,,Urlaub im Alltag”! Mit einer Wellness-Tageskarte oder
einem unserer Verwohnpakete bestehend aus Tageskarte + Bodycare-Behandlung schenken Sie IHR
oder IHM Gesundheit, Entspannung und Wohlgefiihl. Diese und weitere Gutscheine erhalten Sie in
jedem Hamburger MeridianSpa oder im E-Shop auf www.meridianspa.de/eshop mit Versand an
Ihre Wunschadresse oder zum Selbstausdrucken.

Wir wiinschen lhnen eine entspannte Weihnachtszeit
und schone Stunden im MeridianSpa! n
.

WANDSBEK ¢ CITY « EPPENDORF « ALSTERTAL MERIDIAN
© 65 89 0 - www.meridianspa.de Fitness.Wellness. Bodycare.
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Meine Schatze
im Glas

Fiir besondere Anlisse sollte
man sich einen besonderen
Tropfen gonnen. Sommeliere
ANICO KOCH stellt Ihnen ihre
personlichen Highlights der
Club-Vinothek vor.

Text: Achim Schneider

Wahre Schitze im Weinglas sollen fiir immer im Ge-
dachtnis bleiben. Sie sollen Auge, Nase und Zunge be-
toren. AufSerdem sollten es Rarititen sein, die nicht an
jeder Ecke zu finden sind. Ein paar solcher Schatze
mochte ich Thnen in dieser Ausgabe vorstellen. Denn
es ist bald Weihnachten und Silvester — und da darf es
zum festliches Menti gern etwas Besonderes sein.

Mein erster Schatz ist ein Pouilly Fumé, ein Sauvig-
non Blanc aus dem Weingebiet der Loire. Er ist sorten-
rein, was fiir franzosische Weine eine Ausnahme dar-
stellt. Der Kalk- und Feuersteinboden des Anbaugebietes
sorgt flir seine intensive Mineralitit. Dieser edle WeifSe
ist kein Massenprodukt. Er ist fast ein bisschen friih-
lingshaft, duftet nach weifSen Bliiten und Orangen-
schale. Die Lagerung im Barrique verleiht ihm zudem
ein leicht rauchiges Aroma. Am Gaumen entwickelt
der Franzose eine Frische von Zitrone, er ist somit et-
was sdurebetont. Ich kann ihn besonders zu Fischge-
richte empfehlen.

Jetzt wird es elegant. Mein roter Schatz ist ein Rioja
Crianza Mileto vom Weingut Lar de Sotomayor, das
stidlich von Pamplona beheimatet ist. Sein leichter
Tannin-Geschmack macht ihn so besonders. Er ist
sehr fruchtig und hat einen Hauch von Schokoladen-
geschmack. Die Winzer, Vater und Sohn Jarauta, fiil-
len von ihrer Ernte lediglich 10 Prozent in Flaschen ab,
das verspricht eine tiberragende Qualitdt des Weines.
Der ideale Wein fiir Wildgerichte mit Preifselbeeren
und kurz angebratenes Rinderfilet.

Zum Schluss gibt's etwas StifSes fiir den Gaumen.
Der Banyuls Rimage ,,Mas Cornet“ ist ein fantasti-
scher Dessertwein. Seine Trauben (Grenache) sind bis
Ende Oktober am Stock, sie sind bereits trocken wie
Rosinen. Nach der Lese wird die Maische mit Alkohol
vermengt — das ergibt einen hochprozentigen Stifsling.
Sein Geschmack ist beerig, schokoladig. Er passt zu
Cassis Sorbet genauso wie zu kriftigem Kise und
darf nicht zu kalt serviert werden. 10 bis 11 Grad ist
die optimale Temperatur.

club! —04/12 GOURMET & GENUSS

ANICO KOCH, 28, ist
Hotelfachfrau und geprufte
Sommeliere. Im Business Club
Hamburg ist sie verantwortlich
fur die Zusammenstellung des
Weinangebotes, die Auswahl
der begleitenden Weine bei
Veranstaltungen und Menis —
und fur den richtigen Schluck
im richtigen Moment.

DIE EMPFEHLUNGEN:

2010 Pouilly Fumé, trocken
Yvon & Pascal Tabordet
Preis pro Glas: 10,80 €

Preis pro Flasche: 36,- €
Preis auBer Haus: 14,-€

2008 Rioja Crianza Mileto
Domeco de Jarauta, Rioja
Preis pro Glas: 9,90 €

Preis pro Flasche: 34,- €
Preis auBer Haus: 12,- €

2010 Banyuls Rimage, trocken
Cave de I'‘Abbé Rous, Banyuls
Preis pro Glas: 10,80 €

Preis pro Flasche: 36,- €

Preis auBer Haus: 14,- €
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In_den Wochen vor Wezhnachten kommt endlzch
Wild auf den Teller, auqh- i Business Club Hamb,urg
_,Eur Chefkoch NILS-KIM RRU st es die Zeit

/Jxkbe_slmaﬂ)ng mg‘l[]rspgunglzcwnd Natur. -
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Eﬁ

Nahaufnahme: Chefkoch Nils-Kim
Porru beim Fotoshooting auf Schloss
Ludersburg. Zum Schloss gehoren
eine der groBten Natur- und Jagd-
schulen Deutschlands, ein Hotel
und zwei Golfplatze.
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Text: Gisela Reiners Fotos: Martina van Kann

DraufSen wehen die letzten Blatter von den Bdumen, Regen lduft
an der Fensterscheibe herab, und die Temperaturen sind schon
recht frostig. Aber drinnen strahlt Nils-Kim Porru, Kiichenchef im
Business Club Hamburg. Denn Herbstzeit ist Wild-Zeit. Und
Wild ist ,,etwas Tolles“, sagt Porru. ,,Das ist so etwas Urspriingli-
ches. Schon immer ging der Mensch auf die Jagd und brachte das
erlegte Wild nach Hause. Heute ist Wild zwar etwas Besonderes,
nichts Alltagliches mehr, aber eben immer noch etwas unver-
falscht Leckeres.”

Wild im Winter kommt Porrus Hang zu regionalen und jahres-
zeitlichen Gerichten genau entgegen. ,,Es ist zwar nicht billig, aber
etwas ganz Natlirliches. Die Tiere sind nicht hochgezlichtet, nicht
mit Wachstumshormonen und Antibiotika gefiittert und versorgt
worden, sondern ganz auf sich gestellt aufgewachsen.“ Seine Favo-
riten sind Reh und Hirsch, wenngleich er gegen Fasan, Hase und
Rebhuhn, Enten und Schnepfen auch nichts einzuwenden hat.
Wildschwein liege nicht allen, sagt er, deshalb verzichte er darauf
und bevorzuge Riicken und Keule von Rehen und Hirschen.
Wenn Porru in der Zeit vor Weihnachten Wild auf die Karte setzt,
sowohl auf die flir die Mitglieder im Restaurant wie auch auf die
fiir Veranstaltungen, so ist das doch keine Absage an die beliebte
Weihnachtsgans. Die wird es auch in diesem Jahr wieder ,,to go
geben, also zum Mitnehmen und Fertigbraten, allerdings auf
Vorbestellung.

Bei der Zubereitung ist es dem Kiichenchef wichtig, den Wild-
geschmack nicht zu iiberténen, sondern aromatisch zu erganzen.
Er beginnt zu schwirmen: ,,Gedorrte Pflaumen, Aprikosen und
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Der Kiichenchef in seinem
Element: Nils-Kim Porru bedient
Pfanne und Messer virtuos, wenn
es gilt, etwas Feines auf den
Teller zu bringen.

Kirschen passen wunderbar zu Wildgerichten, aber auch SiifSes,
wie in WeifSwein pochierte Birnen und Apfel.

Den Sud aromatisiert er mit Sternanis und Nelken. Auch Cran-

berries, am besten die grofSen, amerikanischen, sind ein attrakti-
ves Obst, das passt, auch zu Enten. Kirschen kann man einlegen
in einen Sud aus Portwein, Balsamico, Zucker, schwarzem Pfeffer
und Nelken. Das lasst sich auch zu Hause machen, denn die Zuta-
ten sind meist vorhanden. Die Kerne und Korner sollte man bes-
ten nicht klein morsern, sondern nur anstofSen. Sonst wird der
Geschmack zu intensiv. Die Kirschen konnen aus dem Glas oder
tiefgekiihlt sein.
Leuchtende Augen bekommt Porru beim Thema Steinpilze. ,,Die-
ses Jahr ist ein gutes Jahr fiir Steinpilze. Es gibt sie jetzt in guter
Qualitat und Menge. Ich bekomme sie frisch aus Bayern vom Lie-
feranten meines Vertrauens. Die sind einen Tag nach dem Sam-
meln hier Aber auch alle moglichen Wurzeln aus der Region
seien verfligbar und eine kostliche Begleitung fiir Wild. ,, Triiffeln
passen natiirlich auch ganz wunderbar, sind aber teuer. Wenn je-
mand Triiffeln fiir das Essen bei seiner Veranstaltung haben
mochte, besorge ich sie natlirlich. Aber fiir die tagliche Speisekar-
te eignen sie sich nicht so sehr.“ Ein verschmitztes Lacheln beglei-
tet den Satz.

Unter Wild versteht man nur die fiir die Jagd in Frage kommen-
den Tiere. Alle anderen sind Wildtiere. War das Wild in der Stein-
zeit unerlisslich flir die Ernahrung, wird heute nur noch sehr we-
nig Wild gegessen. Verschlingt der Deutsche etwa pro Jahr um die
60 Kilogramm Fleisch aller Art, so liegt der Wildanteil mal »
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Gebratener Rehriicken mit
Orangen-Wacholdersauce,
gerostetem Ofengemiise und
Artischockenpiiree (4 Personen)

ZUTATEN:

Rehriicken:

950 g Rehrticken ohne Knochen
und Haut, 400 g Speck in dlinnen
Scheiben, Salz, Pfeffer, Knoblauch,
Thymian, Olivendl, Butter

Farce (Fillung):
80 g Geflugelfleisch, 100 ml Sahne
Salz, Pfeffer, Petersilie

Sauce:

600 ml Wildfonds, 200 ml Orangen-
saft, drei Wacholderbeeren,

100 ml Portwein, 3 EL Essig hell,
20 g Zucker

Artischockenpliree:

4 Stlick. geputzte Artischocken-
béden, 40 g Butter, 70 ml Sahne,
1 Zitrone, Salz, Pfeffer, Wasser,
WeiBwein, Olivendl

UND SO GEHT'S:

Ein schéner Rehrlicken gehart fur
mich zur Vorweihnachtszeit einfach
dazu. Damit Ihnen dieses wunderbare
Essen gelingt, habe ich das Rezept
hier aufgeschrieben. Es ist gar nicht
so schwer. Das Fleisch wird mit Salz
und Pfeffer gewlrzt in der Pfanne
angebraten; danach kaltgestellt. Fir
die Farce purieren Sie Geflugelfleisch
mit Sahne, Salz und Pfeffer und strei-
chen alles durch ein Sieb. Danach
Petersilie hinzufigen, Speckstreifen
auf eine klare Folie legen und mit
der Farce bestreichen. Nun kommt
der Rehrlicken wieder ins Spiel.
Wickeln Sie ihn in die Folie mit den
Speckstreifen und stellen ihn etwa
1,5 Stunden kalt. Danach das Fleisch
aus der Folie nehmen, in der Pfanne
langsam anbraten und anschlieBend
fur acht Minuten bei 160 Grad in den
Ofen. Jetzt nochmal acht Minuten
ruhen lassen — und fertig.

Das ganze Menii finden Sie im Internet
(www.bch.de). Einfach QR-Code mit

uf Jagd und braChte Ihrem Smartphone scannen und Sie
das erl_egte Wlld nach Hause <« gelangen automatisch zum Rezept.
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gerade bei etwa einem Kilo. Manches Wild hat Schonzeiten im
Jahr, manches nicht. Wildschweine sind meist nicht geschiitzt,
Rehbocke dagegen diirfen in der Regel nur von Mai bis November
gejagt werden, wobei es Unterschiede in den Bundeslandern gibt.
Die Zeiten sind gesetzlich geregelt.

An den Jagd- und Schonzeiten ist erkennbar, dass es Wild meist
nicht das ganze Jahr Uber gibt. Kenner allerdings sagen, dass es bei
Rehen und Hirschen keinen Unterschied macht, ob sie frisch oder
tiefgekiihlt in die Kiiche geliefert werden. Das Fleisch enthalt fast
kein Fett, das Schaden nehmen konnte. Beim Wildschwein liegt
die Sache anders: Es enthalt mit der Schwarte reichlich Fett, das
nach mehr als einem Jahr im Tiefkiihler nach dem Auftauen nicht
mehr lecker sein konnte.

Der Herbst ist die klassische Zeit fiir die Jagd. Rot-, Dam- und
Rehwild diirfen in der Regel bis einschliefSlich Januar geschossen
werden. Da die Tiere jedoch frei leben, kommt nicht jeder Jager
dann zum Schuss, wenn er gerade unterwegs ist. ,,Es gibt nur, was
es gibt®, sagt auch der Club-Kiichenchef. SchliefSlich kann er nicht
im Supermarkt jede gewtinschte Menge einkaufen.

Der Hubertustag am 3. November gilt als Auftakt fir die gro-
Sen Jagden. Hubertus soll ein adliger Jager im 8. Jahrhundert ge-
wesen sein, dem an einem Karfreitag ein Hirsch mit einem leucht-
enden Kreuz zwischen den Geweihstangen erschien. Aus ihm soll
Christus gesprochen haben: ,,Hubertus, warum verfolgst du
mich?“ Der Angesprochene kniete nieder, liefS sich zum Christen-
tum bekehren und wurde spéter heilig gesprochen. Er gilt als
Schutzpatron der Jager und Hiiter des Wildes. Jager allerdings fra-
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WEIHNACHTLICHE ELBMOMENTE
Lassen Sie sich von unseren drei Weih-
nachts-Highlights inspirieren: ,lhre Weih-
nachtsfeier im Club* mit einem weihnacht-
lichen Men fir Ihre Gruppe ab 15 Personen; das
Weihnachts-MenU an der Elbe" mit Rehriicken als
Hauptgang am 1. Weihnachtstag oder die ,Gans fiirs
Fest zu Hause" fix und fertig zum Abholen.

Reservierungen und Bestellungen ab sofort
unter 040 42 07 01 41 oder event@bch.de oder
personlich bei lnrem nachsten Besuch im Club.

gen sich, wie der ausgewachsene Hirsch im Friihjahr ein Geweih
tragen konnte, denn in der Regel wird es zuvor abgeworfen und
wichst zu dieser Zeit neu. Heute gilt der Hubertustag als Zeit der
Besinnung auf die waidgerechte Jagd.

Nicht jedes Restaurant, das jetzt Wildgerichte anbietet, hat das
Fleisch aus heimischer Jagd bezogen. Das Ausland liefert gern
und vor allem billig. Man sollte also Vertrauen in die Qualitét
der Kiiche haben konnen - oder gleich im Club bei Porru einen
Tisch bestellen.

Gisela Reiners, friiher Politikchefin bei der Tageszeitung ,Die Welt“,
schreibt heute als freie Autorin Gber ihre Leidenschaften Stil, Design
und Kulinarik.
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Aus Liebe zum Detail

NICOLE JAESCHKE

I M M OB I1LIEN

,Gllick ist Liebe. Wer lieben kann, ist gliicklich."

Hermann Hesse

Aus Liebe zu Hamburg

Aus Liebe zu Immobilien

Aus Liebe zum Wohnen Deshalb sind wir fiir Sie da!

Nicole Jaeschke Immobilien GbR
FeldbrunnenstraRe 52 | 20148 Hamburg

T 040. 4149 63 62163 | F 040. 41 49 63 43
info@nj-immobilien.de

www.nj-immobilien.de
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Minuten
mit ...

REINHOLD WANNER -

Geschiftsfiihrer Alles klar! Veranstaltungs-Service GmbH

Warum ist Ihr Beruf der beste, den Sie sich vorstellen kénnen?

Weil es in der Eventbranche extrem spannend ist, kundenorientierte, kaufmannische und
organisatorische Aufgaben zu verbinden und gleichzeitig Menschen gliicklich zu machen,
indem sie sorgenfrei und unbeschwert feiern konnen. Man feiert eben nur einmal seinen
sechzigsten Geburtstag und der soll dann auch perfekt sein. Dabei diirfen wir helfen. Und all
die Menschen, die auf dieser Party waren, empfehlen uns weiter. Wir haben eben ein sehr
schones Produkt und es macht viel Spafs, dieses zu verkaufen.

Gibt es etwas, das lhnen an Ihrem Job nicht gefallt?

Nattirlich gibt es Dinge, die mir nicht gefallen. Ich glaube, wie jeder andere Mensch, der sei-
nen Job Uber viele Jahre praktiziert, durchlebe ich immer wieder Situationen, die mir weniger
Spaf$ bringen. Man hat halt beim Fiihren einer Firma mit Ereignissen zu tun, auf die man
durchaus verzichten konnte. Aber positive Situationen gibt es bei weitem mehr.

Haben Sie ein Lebensmotto?

GeniefSe jeden Tag, als wenn es dein letzter ware. Versuche so viel wie moglich SpafS zu ha-
ben, denn kein Mensch hat durch permanentes Nachdenken tiber seine Sorgen und Note
seine Situation verbessert. Und man muss sich entschleunigen konnen. Hektik, zeitliche
Uberforderung und Stress nehmen in der heutigen Zeit iiberhand. Auch und gerade in unse-
rem Business. Immer just in time. Leider gelingt mir das Entspanntsein auch nicht immer.
Ich arbeite daran.

Was ist lhre groBe Starke?

Ich glaube, dass ich Menschen sehr gut motivieren, ja begeistern kann. Ich kann ihnen in
vielen Bereichen positiv etwas vorleben. Zudem mache ich aus Visionen Ziele und setze diese
um. Dazu gehoren unter anderem Disziplin, Organisationsgeschick, Durchsetzungsvermo-
gen und die Fahigkeit, Situationen zu analysieren und die richtigen Schliisse zu ziehen. Ich
gebe nur auf, wenn sich die Situation so verandert, dass ein Weitermachen negative Auswir-
kungen auf die gesetzten Ziele hitte. Meine langjahrige Erfahrung hilft mir dabei sehr.

Gibt es eine Schwéche, die Sie sich eingestehen wiirden?

Wie schon gesagt bin ich manchmal zu emotional. Das ist mitunter hinderlich. Und ich lasse
gefiihlt zu viele Dinge zu nah an mich heran, mache mir Gedanken dartiber. Sich selbst zu
erkennen und sich zu entwickeln, ist eine schone Sache und nattitlich, wie bei jedem Men-
schen, eine Lebensaufgabe.

Koénnen Sie sich vorstellen, irgendwann eine Auszeit vom Job zu nehmen?

Wer konnte das nicht? Klar kann ich mir das sehr gut vorstellen. Im Moment fehlt mir, glau-
be ich, ein wenig der Mut und der wirtschaftliche Background, ein Sabbatjahr einzulegen.
Aber es ware bestimmt sehr spannend, sich neu zu orientieren. So oft bekommt man die
Chance nicht, Zeit zu haben, um sich selbst zu finden.

Wofir wiirden Sie sich engagieren?

Als gut informierter Mensch, der auf der Sonnenseite des Lebens steht, weifS ich, wie viel
Elend es auf dieser Welt gibt. Wenn du die Menschen, die Pflanzen und Tiere auf dieser Erde
liebst, wenn du deine Umwelt erhalten willst, dann ist es nahezu egal, wo und wie du hilfst.

Alles klar! ist einer der fihrenden Anbieter fir professionelle Vermietung von Ausstattungen fir Feste und
Veranstaltungen. An 16 Standorten in Deutschland vermietet das Unternehmen Artikel wie Glas, Geschirr,
Kichentechnik, Mobiliar, Tischwésche, Loungemobel oder kleine Zelte. Kontakt: Reinhold Wanner
Tel.: 040 84 05 68 - 0 E-Mail: hamburg@allesklar-verleih.com Internet: www.allesklar-verleih.com
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PRODUKTIONEN VON STAGE ENTERTAINMENT
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IHR EVENT UNVERGESSLICH!
ZU JEDEM ANLASS ... .. EIN EINZIGARTIGES EVENT!
- Weihnachtsfeier - Individuelle Konzeption
- Firmenjubilaum - Detaillierte Planung
- Mitarbeiter- und Kunden-Incentives - Professionelle Ausfuhrung
- VIP-Events - Exzellenter Service
Nutzen Sie die besondere Atmosphdre im TUI Operettenhaus, Stage Theater Neue
Flora oder Stage Theater im Hafen. Erleben Sie den einzigartigen Zauber unserer
Musicals, der Ihr Event zu einem motivierenden und unvergesslichen Ereignis macht.
Fragen Sie uns nach den speziellen Konditionen far Business Club Hamburg-Mitglieder.
~ DASMUSICAL
FIGHT FROM THE HEART
«*\‘L‘EL(%
% e £

Stage

GARANTIERT DIE BESTEN
MUSICALS & SHOWS

Anfragen richten Sie bitte an Stage Entertainment, Regionalvertrieb Nord
Tel.: 040 43165-565 - E-Mail: Hamburg.vertrieb@stage-entertainment.de
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S '_ DIE NEUE ART,

S S UXUS ENTSPANNT

/ZU GENIESSEN.

MS EUROPA 2

Legerer Luxus, 5-Sterne-Niveau und maximal 516 Géaste. Die neue
EUROPA 2 verbindet Eleganz mit Leichtigkeit und schafft das perfekte

Ambiente fur lhre exklusive Auszeit auf See. Ob in den weitrdumigen

Suiten mit eigener Veranda, im groBziigigen OCEAN SPA oder in einem « Hapag-l_loyd

der acht Restaurants ohne feste Tischzeiten: An Bord der EUROPA 2
genieBen Sie mehr Platz und Freiheit als auf jedem anderen Schiff.

Kreuzfahrten

www.hlkf.de






